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Seccién |. Disposiciones generales
AYUNTAMIENTO DE SANT JOSEP DE SATALAIA
14553 Aprobacion definitiva de la ordenanza municipal reguladora de la publicidad exterior.

Aprobada definitivamente por el Pleno del Ayuntamiento en sesién ordinaria celebrada el dia veintisiete de Junio de dos mil trece, la
Ordenanza reguladora de la publicidad exterior del Municipio de Sant Josep de sa Talaia, se publica el texto integro de la mencionada
ordenanza, alos efectos previstos en los articulos 70.2 del laLey 07/85 de 2 de Abril, de bases de régimen local, y 103 de la Ley 20/2006, de
15 de diciembre, municipal y de régimen local de las Islas Baleares:

‘ORDENANZA REGULADORA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
EXPOSICION DE MOTIVOS

La administracién municipal es consciente de que €l paisaje constituye un patrimonio comin para la ciudadania y es elemento fundamental
parasu calidad de viday, por ello, debe ser gestionado de acuerdo con €l interés general.

En consecuencia, la presente ordenanza se constituye como una herramienta que contribuye a desarrollo del paisaje urbano como
manifestacion formal de una realidad social, cultural e histérica. Se dirige a la regulacion de la actividad privada de publicidad exterior,
abarcando la que se lleva a cabo con medios publicitarios tradicionales y la que utiliza los nuevos medios publicitarios tecnol 6gicamente més
avanzados

En cuanto a la publicidad dinamica, se pretende que el coste ambiental del gjercicio de dicha actividad, sea asumido por las personas
responsables que la gjercitan, y no por la ciudadania.
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TITULO I. DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. Objeto

1. La presente Ordenanza tiene por objeto regular las condiciones a que debera sujetarse la publicidad, instalada o efectuada en el dominio
publico municipal o perceptible desde el mismo.

2. A efectos de esta Ordenanza, se entendera por publicidad toda accién encaminada a difundir entre el publico todo tipo de informacion
sobre cualquier actividad, producto o servicio, asi como cualquier otra dirigida a recabar la atencion del publico hacia un fin determinado.

Articulo 2. Ambito de aplicacion

El ambito de aplicacion de esta Ordenanza, se circunscribe a término municipal y se concreta en todas las modalidades de publicidad
reguladas en € articulo 3.

Quedan exentas de laregulacién de la presente Ordenanza:

a) Las placas indicativas de dependencias plblicas, centros de ensefianza, hospitales, clinicas, dispensarios, farmacias o instituciones
benéficas o actividades profesionales, colocadas sobre las puertas de acceso o junto a €llas.

b) Las placas indicativas de actividades profesionales, colocadas sobre las puertas de acceso o junto a ellas, con una superficie
méximade 0,10 m2.

¢) Los anuncios colocados en las puertas, vitrinas 0 escaparates de establecimientos comerciales, limitados a indicar horarios o que
se hallan abiertos al publico, precios de los articul os ofrecidos, los motivos de su cierre temporal, de traslado, liquidaciones o rebajas
y otros similares.

d) Los que se limiten aiindicar la situacion de venta o alquiler de un inmueble y razdn, colocados en el mismo, con una superficie
méximade 0,5 m2.

€) Las banderas representativas de los diferentes paises, organismos oficiales, instituciones publicas nacionales e internacionales,
partidos politicos, asociaciones, colegios profesionales, centros culturalesy religiosos, clubes recreativos y deportivosy similares.

f) Lapublicidad electoral, en aquellos aspectos regulados en lalegislacion electoral.

g) Los mensgjes y comunicados de las administraciones publicas en materias de interés general, aln cuando su distribucién o
comunicacion a la ciudadania en general, o a los interesados en particular, se realice por medio de agentes publicitarios
independientes de las mismas.

h) Aquellos mensajesy comunicaciones relativos a materias de seguridad publicay/o emergencias.

i) Aquellas comunicaciones que vayan dirigidas, Unicay exclusivamente, ala materializacion del gjercicio de alguno de los derechos
fundamentalesy las libertades publicas incluidos en la seccién 12, del capitulo |1, del titulo | de la Constitucion Espafiola que, en su
caso, se regiran por la normativa especifica de aplicacion a estos derechosy libertades.

Articulo 3. Modalidades de publicidad

1. Publicidad estética: es aquella que se desarrolla mediante instalaciones fijas y podréa ser gjercida a través de | os siguientes soportes:

a) Cartelera o valla publicitaria: Se consideran ‘carteleras’ o ‘vallas publicitarias' aquellas instalaciones estéticas, compuestas por
materiales consistentes y duraderos, de figura regular, dotados de marco y destinados a la sucesiva colocacion de carteles o
adhesivos, normalmente de contenido variable en e tiempo.

b) Cartelesy adhesivos: Se consideran ‘carteles’ aquellos soportes publicitarios en que € mensagje se materializa mediante cualquier
sistema de produccion grafica sobre papel, cartulina, cartdn u otras materias de escasa consistenciay de corta duracion, que requiere
un elemento fisico de apoyo para su exposicion.

Se consideran ‘adhesivos' aquellos carteles autoadhesivos de dimensiones reducidas.

¢) Rétulos: Se considerarén ‘rétulos’, los soportes de mensajes publicitarios, fijos 0 moviles, en los cuales, independientemente de la
forma de expresion gréfica, (letras o signos), los materiales en que esta construido aseguran su larga duracién (azulegjos, cristal,
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metacrilato, tela, chapa, metales, etc.). Su contenido correspondera a la denominacién de un establecimiento, razén social de la
personatitular, actividad comercial, profesional, o de cualquier otro tipo, que en él se relacione directa o indirectamente (p.gj: sefiales
indicativas)

Asimismo, tendra la consideracion de rétulos, los carteles que se hallen protegidos de cual quier forma que asegure su conservacion,
entendiéndose que cumplen esta condicién los que se fijen en lugares a proposito, con la debida proteccion, para su exposicion
durante quince dias o periodo superior y los que hayan sido contratados o permanecieren expuestos por los mismos plazos 'y con
similar proteccion.

d) Banderolas y pancartas: Son elementos publicitarios de caracter efimero, realizados sobre telas, lonas, plasticos o paneles que se
encuentran unidas por los extremos a un pilar colocado a dicho efecto o bien a elementos sobresalientes de la edificacion o del
mobiliario urbano.

€) Objetos: Se consideran ‘objetos aquellos soportes en los que el mensaje publicitario se materializa mediante figuras u objetos
corporeos, con inscripciones o sin ellas.

f) Valla peatonal perimetral y demés mobiliario urbano: Son aquellas instal aciones concebidas para proteger y/o delimitar perimetros
de la calzada urbanay que son susceptibles de ser utilizadas como soporte publicitario.

g) OPIs (Objeto Publicitario Iluminado): Es un soporte exclusivamente para fines publicitarios, independiente de cualquier otro
mobiliario urbano.

h) MUPIs (Mueble Urbano para la Presentacion de Informacion): Es un soporte publicitario que se genera aprovechando un espacio
disponible en un elemento de mobiliario urbano destinado a otro fin, como marquesinas, paradas de autobUs, contenedores, etc.

2. Publicidad audiovisual: es aquella que se desarrolla con el apoyo de instrumentos audiovisuales, mecanicos eléctricos o electronicos y
podra ser gjercida a través de las siguientes modalidades:

a) Proyecciones fijas 0 animadas: El mensaje se materializa mediante la proyeccion, sobre una pantalla instalada al efecto, de
grafismos o dibujos, fijos o animados.

En este soporte se incluye toda publicidad basada en la proyeccién directa o por transparencia, sobre una pantalla, de peliculas y
diapositivas conteniendo mensagjes publicitarios.

b) Mediante sistemas electrénicos: El mensaje, sea cual fuere su forma de expresién, se materializa mediante efectos basados en la
luz, distintos de la proyeccion, tales como rayos | aser, hologramas, etc.

3. Publicidad dinamica: es aquella forma de comunicacién realizada por personas fisicas o juridicas, ya sean publicas o privadas, en €
gercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal, social o profesional, encaminada al fin de promover la contratacion de bienes o
servicios de toda clase, inclusive derechos y obligaciones o la difusién de mensgjes de naturaleza social, cultural, politica o de cualquier otra,
realizada por medio del contacto directo de los agentes publicitarios con los posibles usuarios o clientes y con la utilizacion preferente, para
su préctica, de zonas de dominio publico, viasy espacios libres publicos y zonas privadas de concurrencia publica.

La publicidad dinamica puede ser gjercida a través de las siguientes modali dades:

a) Publicidad manual y oral. La publicidad manual y ora se gjercera de manera conjunta

- Se considera publicidad manua aquella publicidad que difunde sus mensajes mediante el reparto en mano de material
impreso a través del contacto directo entre los agentes y las agentes publicitarias y las posibles personas usuarias, con
carécter gratuito, y utilizando, paratal fin, las zonas de dominio publico, viasy espacios libres publicos y zonas privadas de
concurrencia publica.

Asimismo, se considerara publicidad manual, la distribucion de soportes de cualquier tipo sin impresion o grafia previa, en
los cuales se escriban a mano, en el momento de su entrega, mensajes o cualquier tipo de contrasefias destinados a las
posibles personas usuarias de la actividad promocionada, asi como la distribucion de objetos como colgantes, pulseras, o
similares, que por su configuracion, identifiquen ala actividad promocionada.

- Se considera publicidad oral aquella publicidad que transmite sus mensajes de viva voz, mediante el contacto directo entre
los agentes y las agentes publicitarias y las posibles personas usuarias y con la utilizacion, para su gjercicio, de las zonas de
dominio publico, viasy espacios libresy zonas privadas de concurrencia publica

La publicidad manual y oral podréa ejercerse en dos modalidades diferentes:
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0 Modalidad 1.- Agentes de publicidad dinamica situados delante de |a fachada del establecimiento autorizado.
0 Modalidad 2.- Agentes de publicidad dindmica situados en alguna de las zonas autorizadas.

b) Camparias publicitarias: Son campafias temporales para publicitar un determinado producto, que pretenden ubicarse en suelo de
dominio publico.

¢) Publicidad mediante €l uso de vehiculos: Esta actividad consiste en la realizacion de publicidad mediante el uso de elementos de
promocién o publicidad situados en vehiculos, tanto estacionados, como en marcha, y la difusion de los mensgjes publicitarios a
través de los medios audiovisuales en ellos instalados. Queda excluida la publicidad mediante rétulos o elementos similares
grafiados en los vehiculos, que hagan referencia a la razén social de la empresa y/o actividad genérica que gjerce, siempre que la
finalidad no sea exclusivamente publicitaria.

TITULO I1. NORMASTECNICAS. REQUISITOSY LIMITACIONES PARTICULARESDE LASDIFERENTES
MODALIDADESDE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA

CAPITULO I.NORMASTECNICASDE LA PUBLICIDAD ESTATICA Y AUDIOVISUAL
Articulo 4. Situacion de los soportes publicitarios

La publicidad estética y audiovisual, realizada por alguna de las modalidades descritas anteriormente, podra ejercerse en alguna de las
ubi caciones siguientes:

a) En las fachadas de las edificaciones: A esta situacidn corresponden |os soportes publicitarios instalados en las fachadas, incluidas
las fachadas laterales de | as edificaciones, cuando sean perceptibles desde algun espacio publico.

b) En el interior de los solares o fincas: En esta situacion se incluyen todos los soportes publicitarios instalados en €l interior de
solares de titularidad privada.

Asimismo, mediante procedimiento de concurso publico, el Ayuntamiento podré autorizar la instalacion de publicidad en las siguientes
ubicaciones:

a) Suelo de dominio publico: Comprende todo soporte publicitario instalado directamente sobre la via pablica, y en sus espacios
anexos y complementarios (aceras, calzadas, islas de peatones y espacios similares). Se incluyen en esa situacion los elementos
publicitarios instalados en terrenos de titularidad publica sea cual fuere su destino en el planeamiento (parques, jardines,
equipamientos, etc.).

b) En elementos del mobiliario urbano: Esta situacion incluye los soportes publicitarios instalados sobre los elementos de maobiliario
urbano, ya sea en elementos especial mente disefiados a este efecto, o bien en otros de diferente uso adaptados a este fin, como son
las marquesinas de proteccion de las paradas de los transportes publicos, bancos, farolas, papeleras, rétulos indicadores de calles o
servicios publicos, apartados de informacion ciudadana tales como relojes, termémetros y aparatos electrénicos de informacion, y
otros andlogos.

Articulo 5. Caracteristicas de las carteleras o vallas publicitarias
5.1 Caracteristicas generales
1. Limitacion posicional: Podran instalarse en €l interior de solares, en sus cierresy en las fachadas de | as edificaciones.

2. Limitacién dimensional: Las dimensiones maximas no superarén los 8.5 metros de anchura'y 4,5 metros de altura, incluidos marcos y
fondo maximo de 0,3 metros, que podra ampliarse hasta 0.5 metros cuando el procedimiento de iluminacion seainterno o se trate de carteles
con movimiento. En caso contrario, los el ementos de iluminacion estaran colocados en el borde superior del marco y no deberan sobresalir
més de 0,5 metros del plano de la cartelera. Se permitird lainstalacion de una Unica linea de carteleras, que debera disponer de un espacio de
8,5 metros de longitud de separacion cada dos vallas publicitarias. En ningn caso, se permitira la superposicion verticalmente de dos vallas
publicitarias.

7123, Limitacion visual: No se autorizarén carteleras cuando perjudiquen la vision, iluminacion o ventilacion de los huecos de las viviendas o

i
B2

locales préximos al lugar donde se instalen. En este sentido se entiende que perjudican la vision, iluminacion o ventilacién, aguellas
carteleras que se emplacen dentro de un sector esférico de 120 grados de abertura, con gje perpendicular al plano de fachada que contenga €l
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hueco considerado, y 3 metros de radio

4. Limitacion estructural: La estructura de sustentacion y los marcos de los elementos publicitarios deben estar disefiados y construidos, de
forma que queden garantizadas la seguridad pUblica, una adecuada resistencia a los elementos naturales, una digna presentacion estética,
quedando prohibida en todo momento, la utilizacion de tirantes como medio de sujecion de la estructura de sustentacion del elemento.

5. Mantenimiento: El propietario o la propietaria de la instalacion publicitaria tendrd que mantenerla en perfecto estado de seguridad y
conservacion durante todo el tiempo en que esté colocada.

6. Limitacion demanial: En suelo de dominio publico, solamente se permitird la instalacién de vallas publicitarias sometidas a régimen de
concesién administrativa, como consecuencia de concurso convocado por el Ayuntamiento, y regulado por |os pliegos de condiciones que se
establezcan a efecto.

7. ldentificacion de lainstalacidn: Las personas propietarias o titulares de las instalaciones publicitarias tendran la obligacién de identificar
las mismas, a cuyo efecto deberan colocar en lugar visible y dentro del marco perimetral del soporte, el nombre de la empresa de publicidad
titular delalicencia.

5.2 Caracteristicas cuando estén ubicadas en €l interior de solares
a) Tendran que cumplir las caracteristicas indicadas en el apartado 5.1.
b) Lavallapublicitaria tendra que instalarse a una distancia minima de 10 metros de los lindes de la parcela.
c) El solar tendré que estar y mantenerse limpio, y alavez dotado de cierres en sus lindes con |as vias o espacios publicos.
d) Solo se permitird unalinea o bateria de carteleras. Se descarta, por lo tanto, la superposicion de estos soportes
Articulo 6. Caracteristicasde los cartelesy adhesivos

1. Se permitira la instalacion de carteles y adhesivos Unicamente en los elementos de mobiliario urbano y en aguellos espacios autorizados
expresamente por e Ayuntamiento.

2. Se prohibe toda fijacion de carteles o adhesivos directamente sobre edificios, muros, cerramientos, elementos estructurales, espacios
publicos, equipamientos, o cualquier elemento visible desde la via publica, no incluidos en el apartado anterior.

Articulo 7. Caracteristicasdelosrétulos
7.1 Caracteristicas generales

Los rétulos deberan tener un disefio y una calidad suficientes para no desmerecer la finca donde estén instaladas o su entorno, y estaran
sometidos alas siguientes limitaciones:

1. Limitacion posicional.

- Los rétulos tendran que situarse de forma que ninguno de sus puntos se encuentre a una aturainferior alos 2,50 metros por encima
de larasante de laacera, y no podrén rebasar en su alturalafachadadel local o comercio en €l que estén instalados, en su caso.

- Tendran un vuelo méaximo de 0,60 metros, siempre que la proyeccion de su punto més saliente sobre la acera quede a una distancia
minimade 0,4 metros de la calzada

2. Limitacién visual: No se autorizarén rétulos cuando perjudiquen la vision, iluminacién o ventilacion de los huecos de las viviendas o
locales préximos a lugar donde seinstalen. En este sentido se entiende que perjudican lavision, iluminacién o ventilacién, aquellos rétulos
que se emplacen dentro de un sector esférico de 120 grados de abertura, con eje perpendicular a plano de fachada que contenga el hueco
considerado, y 3 metros de radio.

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/107/832929

3. Limitacion estructural: La estructura de sustentacion y los marcos de los elementos publicitarios deben estar disefiados y construidos,
=—tanto en sus elementos como en su conjunto, de forma tal que queden garantizadas, la seguridad publica, una adecuada resistencia a los
. o enios naturales, y una digna presencia estética.

- Quedando prohibida en todo momento, la utilizacion de elementos atirantados como medio de sujecién de la estructura de sustentacion del
elemento.
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4. Mantenimiento: La persona propietaria de lainstalacion publicitaria tendra que mantenerla en perfecto estado de seguridad y conservacion
durante todo el tiempo en que aquélla esté colocada.

5. Limitacion demanial: En suelo de dominio publico solamente se permitira la instalacion de rétulos publicitarios mediante régimen de
concesi6n administrativa, como consecuencia de concurso convocado por € Ayuntamiento, y regulado por los pliegos de condiciones que se
establezcan d efecto.

7.2 Caracteristicas de r6tulos situados en toldos

1. Se consideran ‘toldos’ aquellos elementos salientes respecto del plano de la fachada y adosado a €lla, colocados para proteccion del sol o
delalluvia, constituido por una estructura plegabl e revestida habitualmente de lona o tejidos similares.

2. Sobre este elemento solo se admitira € mensaje publicitario correspondiente a la denominacién o logotipo del edificio, establecimiento o
local del que se trate, impreso directamente sobre €l tejido o bien adherido a & mediante materiales sin relieve.

3. Setendra que cumplir la normativa urbanistica vigente, que le sea de aplicacion.

4. S6lo se permitira este tipo de publicidad sobre aquellos toldos que por su tamafio, forma, color, textura 'y disposicién, se integren en el
edificio donde estén incorporados sin perjudicar su composicion genéricani lade su entorno, ni aterar ni ocultar elementos arquitecténicos
0 decorativos de interés. El resultado formal del conjunto de toldos instalados en un edificio sera objeto de especial valoracion cuando los
instalados y/o los que tengan que colocarse correspondan a locales o dependencias de distinta propiedad o actividad, o bien cuando
respondan a formas, texturas y colores diferentes, no sélo en cuanto a los posibles efectos discordantes entre si, sino también en una
consideracion global de los demés soportes publicitarios con los cuales tengan que coexistir.

5. Las barras tensoras y otros elementos de la instalacion se situaran a una altura minima sobre el nivel de la acera o espacio publico de 2,50
metros sin que ningun punto del toldo, flecos o laterales queden a menos de 2,20 metros. Su saliente o vuelo desde el plano de la fachada
donde se apoyan no podra ser superior, en ninglin punto, a la anchura de la acera reducida en 60 centimetros, ni tampoco podran sobrepasar
la anchura del hueco que cubren, con un vuelo maximo de 3 metros para |os toldos situados en las fachadas que dan a la via publica, y de
1,50 metros por lo que se refiere afachadas que dan sobre otros limites de la parcela.

Articulo 8. Caracteristicas de las banderolas

La instalacion tendra la solidez necesaria para evitar la caida sobre la via publica y no ocultara elementos arquitectonicos de interés o
significativos, aunque el edificio no esté protegido.

S6lo podran instalarse en:

a) fachadas de edificios de uso exclusivamente comercial, por motivo de ventas extraordinarias. Podran autorizarse expresamente y
por un periodo no superior a dos meses y deberan ser retirados en un plazo méximo de 10 dias, transcurridos los cuales lo haran los
servicios municipales a costa de la personainfractora.

b) fachadas de edificios plblicos, salas de exposiciones o similares, por motivo de éstas.

c¢) elementos de alumbrado publico, por campafias electorales, celebraciones municipales o institucionales. S6lo estaran permitidas
para publicidad comercial en el supuesto de campafias temporal es o espectacul os de carécter extraordinario.

Articulo 9. Caracteristicas de las pancartas
a) Solo estaran permitidas en ocasiones puntual es, como fiestas patronal es, celebraciones religiosas, deportivas o similares.

b) Tendran que colocarse de forma que no perturben la libre circulacion de viandantes o vehiculos, ni puedan ocasionar dafios a las
personas, alaviapublicao alos arboles o instal aciones existentes en la misma.

c) Laparte inferior de la pancarta no podra situarse auna alturainferior a5 m sobre la calzada.

d) Deberan retirarse por las personas titulares de la autorizacidn, dentro de los diez dias siguientes a la terminacion de la actividad
anunciada. De no hacerlo, seraretirada por los servicios municipales a costa de los infractores.

Artlculo 10. Caracteristicas de los obj etos

a) Los motivos o figuras, asi como su color y forma, no introduciran efectos discordantes, extrafios, ridiculos o de mal gusto en €l
entorno donde se sittien.
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b) El tipo de anclaje deberd asegurar la solidez del conjunto.
Articulo 11. Caracteristicas de los soportes publicitarios con iluminacion
1. Sefijan las siguientes condiciones de lailuminacion para | os soportes publicitarios con iluminacion:

a) Lainstalacion eléctrica cumplira las determinaciones establecidas por el Reglamento Electrotécnico para Baja Tensidn, aprobado
por Real Decreto 842/2002, de 2 de agosto.

b) No se permitira la iluminacion de soportes publicitarios utilizando energia producida por cualquier grupo auténomo de
combustion interna. Se utilizard, siempre que la instalacién lo permita, dispositivos de ahorro energético y fuentes de energia
renovables.

c) Lailuminacion proyectada, sobre cualquier tipo de soporte publicitario, deberé tener siempre una orientacion descendente con una
sola linea de proyectores en la parte superior. La proyeccién de luz no podré sobrepasar los limites de la superficie publicitaria y
tendra un efecto de desvanecimiento, sin que pueda proyectarse directamente sobre la superficie ailuminar.

d) Se utilizaran preferentemente luminarias no contaminantes y |amparas eficientes de bajo consumo.

2. Laluminancia méxima de los soportes publicitarios y de los elementos de identificacion de actividades, se limitara en funcion del tamafio
de la superficie luminosa de acuerdo con los valores fijados en la siguiente tabla:

L uminancia méaxima en superficies luminosas

Superficie luminosa en m2 Luminancia en cd/m2
Menor de 0,5 1000
05<S<2 800
2<S<10 600
Mayor de 10 400

3. A los soportes con tecnologia de iluminacion digital -sistema de diodos emisores de luz u otros similares- se les aplicara el siguiente
régimen:

a) Laorientacion del haz de luz siempre seré descendente para evitar la contaminacion luminica
Articulo 12.- Caracteristicasde la publicidad audiovisual
1. Mediante proyecciones fijas o animadas

a) Las pantallas se supeditaran, por lo que se refiere ala situacion, dimensiones y disposicion, alas prescripciones sefial adas para las
carteleras.

b) La actividad no debe producir molestias a las personas ocupantes del edificio donde se ubican o a los de los situados en las
inmediaciones, con ruidos y vibraciones de los aparatos de proyeccion o por deslumbramiento. Tampoco se permitirdn las que
produzcan efectos discordantes, extrafios o de mal gusto en el entorno.

¢) El Ayuntamiento podré autorizar las proyecciones sobre fachadas de edificaciones, tanto pablicas como privadas, para funciones
puntuales o temporales.

d) Quedan prohibidos |os efectos sonoros.
2. Mediante sistemas el ectrénicos

a) Cuando la actividad publicitaria necesite para su desarrollo una pantalla o elemento similar para producir efectos luminosos, éstas
se sujetaran, en cuanto a su ubicacién, dimensionesy caracteristicas, alas sefidladas para carteleras y rétulos segiin € caso de que se
trate.

b) Los equipos de reproduccion, aparatos electrénicos o mecanicos necesarios para producir estas actividades y otros elementos, se
situaran de forma que no causen molestias ni sean un peligro paralos peatones o los ocupantes del inmueble o inmuebles contiguos.
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c) No se admitir4 este tipo de actividad cuando provoque impactos distorsionantes para €l entorno o efectos extravagantes,
discordantes o de mal gusto.

d) Quedan prohibidos | os efectos sonoros.
Articulo 13. Prohibiciones de la publicidad estética y audiovisual

Quedan prohibidas las modalidades de publicidad estaticay audiovisua reguladas en la presente ordenanza, cuando se pretendan desarrollar
en los siguientes lugares:

a) En lugares que pueda perjudicar o comprometer el tréfico rodado o la seguridad del viandante.
b) En edificios donde se incoe & expediente de declaracion de ruina o se declare lamisma.
Ademés, quedan prohibidos:

a) Los rétulos, carteles o placas que por su forma, color, dibujo o inscripciones puedan inducir a la confusion con sefiales
reglamentarias de trafico, impidan su visibilidad o produzcan deslumbramientos a los conductores de vehiculos.

b) Los anuncios reflectantes.

¢) Los anuncios constituidos de materias combustibles en zonas arbol adas de abundante vegetacion.

CAPITULO II.NORMASTECNICASDE LA PUBLICIDAD DINAMICA
Articulo 14. Situacion de los agentes de publicidad dindmica
La publicidad manual y oral podré g ercerse en alguna de las dos situaciones siguientes:
1) Delante de lafachada del establecimiento autorizado
2) En las zonas autorizadas. Dichas zonas son las siguientes:
- ZonaA: CdledelaRuday Calle Bruc
- ZonaB: Cruce delaCrta. Playade'n Bossay dela Calle del Fumarell
Las zonas autorizadas podrén ser modificadas por acuerdo de la Junta de Gobierno Local, si asi se estimara conveniente.
Articulo 15. Caracteristicas de la publicidad manual y oral en las zonas autorizadas
Cada anunciante podra disponer de un maximo de tres agentes publicitarios por zona autorizada.

Sin perjuicio de lo indicado anteriormente, el Ayuntamiento se reserva el derecho alimitar, denegar o revocar licencias, si asi lo considerara
necesario atendiendo al impacto generado por los agentes publicitarios.

Articulo 16. Horario

La actividad de publicidad dinamica sdlo se puede realizar hasta una hora antes de la hora de cierre fijada oficialmente para €l
establecimiento o actividad promocionada.

Articulo 17. Condiciones generales
a) Todo el material impreso utilizado en la publicidad dindmica sera preferentemente reciclado.

b) Los soportes publicitarios en papel deberan llevar obligatoriamente una leyenda que aconseje el depdsito del papel en
contenedores de recogida selectiva.

c) Los agentes y las agentes de publicidad dindmica deberan llevar el correspondiente chaleco entregado por € Ayuntamientoy el
carnet de agente de publicidad dindmica, en lugar visible de la vestimenta. Asimismo, deberén ir debidamente identificados.
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d) Laslicencias no podran tener una vigencia superior aladel contrato laboral de los agentes con los que se vincule.

€) Lapersonatitular de lalicencia estaré obligada a adoptar las medidas correctoras a su alcance que tiendan a evitar que se ensucien
lasviasy espacios libres publicos, solares y zonas privadas de concurrencia publica, en su zona o radio de actuacion.

Articulo 18. Prohibiciones

a) El gercicio de actividad de publicidad dinamica en playas y otros bienes de dominio puablico maritimo-terrestre, en la reserva
natural de ses Salinesy en los niicleos urbanos donde exista ‘ Area de Proteccio del Patrimoni’, en este caso se prohibe en un radio de
250 metros.

b) El uso de animales como medio de reclamo o complementario de la actividad, excepto |os casos determinados en laLey 1/92, de 8
de abril, dela CAIB, de proteccion de los animales que viven en €l entorno.

¢) El uso de medios audiovisuales o de vehicul os dotados de elementos publicitarios, que requerira licencia especifica.

d) Situar elementos de cualquier tipo, configuracion o estructura, en las vias y espacios libres pablicos como complemento de la
actividad de propaganda manual, aunque sean desmontablesy retiradas a final de cada jornada; asi como situar o depositar soportes
publicitarios, cualquiera que sea la naturaleza, en lugares determinados y con destinacién a potenciales receptores del mensgje,
aungue no exista contacto directo inicial con estos.

€) Provocar la formacion de circulos o grupos de personas que obstaculicen la circulacion de viandantes o de vehiculos, o
aprovecharse de los que se originen por cualquier otra causa.

f) Obstaculizar la circulacion de los viandantes o abordarlos.

0) Redlizar la actividad en pasos de peatones 0 en sus accesos, o de forma que implique invadir la calzada por parte del agente o de
los viandantes.

h) Laventa o reventa de entradas, tickets y productos similares.

i) Vocear laactividad promocionada.

j) Invadir la cal zada de circulacion de vehicul os para distribuir propaganda entre conductores o vigjeros.
k) Colocar material publicitario en los parabrisas 0 en otros elementos de |os vehiculos

1) Arrojar el material publicitario, ensuciar las vias y espacios libres piblicos o privados de concurrencia publica, asi como los
solares, zonas de retranqueo y otros inmuebles de propiedad privada o piblica.

m) El uso de personas como apoyo material del mensaje publicitario cuando se atente contra la dignidad de las personas o se
vulneren derechos constitucionales.

n) Difundir mensgjes o utilizar materiales que atenten contrala dignidad de la persona o vulneren los valores y derechos reconocidos
en la Constitucion, asi como mensajes que resulten engafiosos, desleales o subliminales o que infrinjan la normativa especifica de la
publicidad de determinados productos, bienes, actividades y servicios.

0) Repartir publicidad de una empresa o actividad diferente ala autorizada

TITULO I11. REGIMEN JURIDICO DE LASAUTORIZACIONESDE LOSACTOSDE PUBLICIDAD Y SU PROCEDIMIENTO
CAPITULO I. AUTORIZACION DE INSTALACIONES DE PUBLICIDAD ESTATICA Y AUDIOVISUAL
Articulo 19. Procedimiento de autorizacion

1. Cuando las instalaciones publicitarias pretendan ubicarse en suelo o bienes de dominio privado, las personas fisicas o juridicas titulares de
lainstalacion, deberan presentar:

- Declaracion responsable, segiin modelo indicado en el anexo | de la presente ordenanza.

- DNI de la persona promotoray de su representante, si es €l caso, acreditando documental mente su representaci on.
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- Actade constitucion de la sociedad y copiadel CIF (para solicitudes de personas juridicas).

- Escritura de propiedad de la vivienda, local o aparcamiento, o contrato de alquiler, cesidn o cualquier otro documento que acredite
de forma fehaciente su disponibilidad.

- Memoria descriptiva que contenga, como minimo, lo siguiente:
0 Plano de situacion y emplazamiento
0 Modalidad de publicidad, segin articulo 3
0 Situacion de la publicidad, seguin articulo 4

o Indicacién de las caracteristicas del elemento publicitario, que permita comprobar el cumplimiento de las prescripciones
indicadas en e Titulo 11

o Descripcion fotogréfica a color del emplazamiento en tamafio minimo de 10 x 15 centimetros
- Justificante de haber abonado la tasa municipal correspondiente (autoliquidacion).

2. Los rétulos que tengan grafiada la denominacion comercial de un establecimiento, situados sobre el mismo, podrén presentar la
documentacién indicada en € apartado 1 conjuntamente con la documentacidn necesaria para el inicio de laactividad.

3. Lapresentacién de la documentacion indicada en los apartados anteriores, no exime de la necesidad de obtener la correspondiente licencia
de obras, en caso de ser necesaria, la cual se considerara autorizacion previa'y debera ser presentada en caso de requerirse por parte del
cuerpo de inspeccion o el Ayuntamiento.

4. Cuando las instalaciones publicitarias pretendan ubicarse en suelo o bienes de dominio publico, estaran sujetas a autorizacion demania de
acuerdo con la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, de Patrimonio de las Administraciones Publicas y €l Real Decreto 1372/1986, de 13 de
junio, por €l que se aprueba el Reglamento de Bienes de |as Entidades L ocales.

5. No se tendran que presentar aquellos documentos que ya se encuentren en poder del Ayuntamiento, en cumplimiento de lo indicado en el
articulo 35f de laley 30/1992, de 26 de noviembre, de régimen juridico de las administraciones publicas y del procedimiento administrativo
comdn.

Articulo 20. Transmision

1. La personatitular estd obligada a comunicar el cambio de titularidad o desmontaje de las instalaciones publicitarias ubicadas en suelo o
bienes de dominio privado.

2. Las autorizaciones demaniales no podran ser objeto de transmision, salvo autorizacion expresa de la Administracion municipa. La
transmision, en caso de ser autorizada, no alteraralos plazos de vigencia de la licencia concedida inicialmente.

3. En los supuestos de transmision de licencias sin la pertinente autorizacion municipal, quedaran el o la transmitente y €l o la adquirente
sujetos a todas |as eventuales responsabilidades que pudieran derivarse en relacion con el elemento publicitario y con independencia de que
tal circunstancia pueda ser causa de revocacion de la autorizacion municipal.

Articulo 21. Caducidad

1. La persona titular perdera los derechos adquiridos con la presentacion de la documentacion indicada en €l articulo 19 en los siguientes
supuestos:

a) Por renunciaformal y expresa de la personatitular.
b) Por modificacion de las circunstancias declaradas.
¢) Cuando no se mantengan en las debidas condiciones de seguridad, salubridad y ornato publico.

CAPITULO Il. AUTORIZACION DE AGENTES DE PUBLICIDAD DINAMICA
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Articulo 22. Solicitud

Las personas y empresas que pretendan desarrollar la actividad de publicidad dindmica en el municipio de Sant Josep de sa Talaia deberén
presentar, con dos meses de antelacion al inicio de la actividad publicitaria, el impreso de solicitud normalizado por el Ayuntamiento,
adjuntando:

a) NIF/CIF de la persona solicitante y designacion expresadel domicilio a efecto de notificaciones
b) Altaen el impuesto de actividades econémicas

¢) Acreditacién de que la persona solicitante dispone de licencia de actividad o ha realizado la comunicacion deinicio y gercicio de
laactividad, si procede.

d) Acreditacion de disponer de la autorizacion/inscripcion de la Conserjeria de Turismo, si procede.

€) Relacion de personas que proponen como agentes de publicidad dindmica, con especificacién de su nimero de documento
nacional de identidad o de pasaporte y de su direccion. Se considerara direccién del agente la de la personatitular de lalicencia. Si
no figuran en el TC-2, se acompafiara copiadel altaala Seguridad Social vinculada ala empresa publicitada.

f) Copia del impreso TC-2 de la Seguridad Social, actualizado si procede mediante el/los A-2.2, correspondiente a la Ultima
mensualidad liquidada o, si procede, declaracion sustitutoria respecto a régimen autonomo de la Seguridad Social.

g) Documento acreditativo de liquidacion de la tasa correspondiente.
h) Fecha del plazo previsto parael gercicio de la actividad de publicidad dinamica

Para la concesién o denegacion de la licencia de agente de publicidad manual y oral, ademas de |a documentacion aportada por la persona
solicitante, se tendrd en cuenta:

a) Lavaloracion del impacto social que la publicidad dindmica puede generar.

b) Los agentes publicitarios propuestos deberan ser dependientes de la persona solicitante de lalicencia o actuar dentro del ambito de
organizacion y direccion del mismo.

c) Se autorizard un o una agente por cada siete trabajadores o fraccién igual o superior atres, en todo caso uno como minimo.

d) No se concederan licencias de publicidad dindmica a las personas fisicas o juridicas de cualquier tipo, que tenga deudas
pendientes con el Ayuntamiento.

Lafaltade resolucion expresaen e plazo de dos meses, producira efectos desestimatorios.
Articulo 23. Licencia

Las licencias se concederan por tiempo determinado, segin lo solicitado, pero nunca para un periodo de tiempo superior a un afio y
finalizaran, en todos los casos, € dia 31 de diciembre. Seran renovables en las condiciones en que se establezcan en el articulo 25 de la
presente ordenanza.

Articulo 24. Carnet de publicidad dinamica
El Ayuntamiento expediralos carnets de publicidad dinamica, en el que constaran, a menos, los siguientes:

- Denominacion comercial de la actividad publicitada
- Personatitular de la actividad publicitada

- Modalidad de publicidad dinamica autorizada

- Zona autorizada, en su caso

- NUmero de licencia

Articulo 25. Renovacion

- Lasolicitud de renovacién se presentara con dos meses de antelacion respecto de la fecha de caducidad de lalicencia, presentando
la documentacion indicada en los apartados f, g y h del articulo 22, excepto que se hayan producido alteraciones en relacién con los
restantes apartados de dicho articulo.
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- No se renovara ninguna licencia cuando la persona fisica o juridica de cualquier tipo que tenga concedida dicha licencia, tuviera
deudas pendientes con el Ayuntamiento.

- Lafatade resolucion expresa en el plazo de dos meses, producira efectos estimatorios.
Articulo 26. M odificacion delos agentes de publicidad dinamica

Durante la vigencia de la licencia de agente de publicidad dinamica, la empresa afectada podra solicitar al Ayuntamiento la modificacién de
los agentes, con estricta sujecion a limite maximo establecido en la presente Ordenanza.

TITULO I1l. CAMPANAS PUBLICITARIAS
Articulo 27. Autorizacion

El Ayuntamiento, de manera discrecional, podra autorizar campafias publicitarias, pudiendo utilizar para € ello vehiculos como medio
publicitario.

Para su solicitud, debera presentarse, el modelo normalizado por el Ayuntamiento, adjuntando, a menos:

- Actividad u objeto promocionado

- Instal aciones necesarias para la campafia publicitaria, en su caso

- Plano, a escala adecuada, con la ubicacion de las instalaciones y |os agentes de publicidad dindmica, en su caso
- Numero de agentes de publicidad dinamica, en su caso

- Fechadeinicio y finalizacion de la campafia publicitaria

TITULO IV.- PUBLICIDAD MEDIANTE EL USO DE VEHICULOS
Articulo 28. Autorizacion

Correspondera a la Alcaldia el otorgamiento de la autorizacion administrativa para el ejercicio de este tipo de publicidad dindmica. Esta
facultad tendré caréacter discrecional, dado el impacto ambiental y la repercusion sobre €l tréfico y seguridad vial que la actividad pueda
ocasionar.

Lasolicitud de autorizacion y consecuentemente la autorizacion administrativa, debera concretar: actividad ala que se aplica esta modalidad
de publicidad, periodo y horario del gercicio, zona de actuacion, vehiculos a utilizar y elementos de soporte publicitario que se incorporen a
tales efectos y niveles de uso.

Articulo 29. Condiciones especificas
Solamente se autorizara este tipo de actividad en |os supuestos siguientes:

a) Cuando tenga por objeto la promocién o propaganda de actividades de espectaculos, deportivos o recreativos de naturaleza
temporal o circunstancial, asi como camparias publicitarias, autorizadas por € Ayuntamiento.

b) En los taxis, debiendo cumplir lo establecido en la‘ Ordenanza municipal parala prestacion en todo € municipio de Sant Josep de
saTalaiadel servicio de transporte interurbano de pasajeros en automoviles ligeros de alquiler con conductor o conductora'.

¢) Cuando asi se determine en reglamentos especificos y en laforma que se establezca.
El gercicio de este tipo de publicidad dinamica queda sujeto ala normativa general y municipal de circulacién, trafico y seguridad vial.
Articulo 30. Prohibiciones especificas

Queda prohibido que el conductor o conductora o acompafiantes si dirijan directamente a viandantes u otros conductores o conductoras de
vehiculos.

TITULO V. REGIMEN DISCIPLINARIO
CAPITULO I. INSPECCION Y PROTECCION DE LA LEGALIDAD
Art|culo 31. Servicios de inspeccion.

El gercicio de las funciones de inspeccion y comprobacion del cumplimiento de lo dispuesto en la presente Ordenanza correspondera a los
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servicios técnicos del érgano municipal competente asi como a los agentes de la Policia Municipal, como encargados de la vigilancia del
cumplimiento de la normativa municipal.

Articulo 32. Proteccion delalegalidad.

1. Lautilizacién del dominio publico municipal sin la previa obtencién de autorizacion administrativa dara lugar a gjercicio de las facultades
y prerrogativas para la defensa del patrimonio municipal de acuerdo con lo dispuesto en la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, del Patrimonio
de las Administraciones Pblicas.

2. Cuando la actuacion publicitaria se realizase sin presentar la declaracién responsable, se adoptaran las medidas previstas en € articulo 71
bis de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Plblicas y del Procedimiento Administrativo
Comun.

Articulo 33. Restablecimiento de la legalidad.

1. Las medidas de restablecimiento de la legalidad y €l gjercicio de las facultades y prerrogativas en defensa del patrimonio municipal son
independientes de la imposicion de sanciones que procedan por la comision de las infracciones tipificadas en la presente Ordenanzay en la
legislacion urbanisticay patrimonial.

2. La responsabilidad administrativa derivada del procedimiento sancionador es compatible con la exigencia a la persona infractora de la
restauracion de la legalidad urbanistica, la reposicion de la situacion alterada por el mismo a su estado originario, asi como con €l
resarcimiento de los dafios y perjuicios causados.

3. Transcurridos los plazos sin que la persona interesada lleve a cabo la actuacion requerida, € érgano municipal competente acordara la
retirada o desmontgje de lainstalacién publicitaria con reposicion de la situacion alterada a su estado originario, siendo a cargo de la persona
interesada el coste de todas las medidas adoptadas.

Articulo 34. Plazo paralaretiraday actuacién subsidiaria.

1. Las 6rdenes de desmantelamiento tendran que ser cumplidas en el plazo maximo de 10 dias habiles. En caso de incumplimiento,
procederan aretirarlas los servicios municipales a costa de |a persona infractora, la cual tendran que pagar los gastos correspondientes a la
gjecucion subsidiaria, ademas de pagar |a sancién que se le pudieraimponer.

2. Laorden de retirada, seréd independiente de la posible legalizaciéon, de forma que sera inmediatamente efectiva mientras no esté legalizada
lainstalacion.

3. Cuando exista peligro inminente para la ciudadania, bienes o transito rodado, la instalacion publicitaria podra ser retirada de oficio por €l
Ayuntamiento, sin requerimiento previo a la persona titular del anuncio, y sin perjuicio de que continte la tramitacion del expediente
sancionador correspondiente.

CAPITULO II. INFRACCIONESY SANCIONES
Articulo 35. Responsables
De lasinfracciones de la presente Ordenanza, serén responsables solidarios:
- En €l caso de publicidad estéticay audiovisual:

a) La empresa publicitaria o, en su caso, la persona fisica o juridica que hubiese dispuesto la colocacion del anuncio sin la previa
autorizacion, o con infraccién de las condiciones impuestas en la misma, o de los preceptos de la presente ordenanza.

b) La personatitular o beneficiariadel mensgje.

¢) Lapersona propietariadel lugar en el que se haya efectuado lainstalacién, cuando lo hubiera autorizado.
- En el caso de publicidad dindmica:

a) Los que hayan participado o se hayan beneficiado.

b) Las personas titulares de actividades econdmicas con los cuales mantengan relaciones laborales o que se beneficien directa o
indirectamente de su actuacion, o en interés de los que se realicen.
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Articulo 36. Tipificacion delasinfracciones
Lasinfracciones se clasifican en leves, gravesy muy graves.
1. Se consideran infracciones leves, las siguientes:
a) No comunicar los cambios de titularidad u otras variaciones que afecten alas circunstancias juridicas de la actividad.

b) La falta de mantenimiento y limpieza de los soportes publicitarios 0 su entorno, cuando éste sea consecuencia de la actividad
publicitaria, que no suponga un peligro ni produzca un deterioro 0 menoscabo grave al entorno y paisaje urbano.

¢) Ensuciar del dominio publico, como consecuenciadel gercicio delaactividad publicitaria.

d) El incumplimiento de las normas sobre exhibicién de carnets de agente de publicidad dinamica.
€) Situar material de propaganda en parabrisas u otros elementos de los vehiculos.

) Vocear la actividad promocionada.

g) Depositar propaganda de forma indiscriminada en zonas comunes de inmueblesy en el exterior de los buzonesy de los inmuebles
0 en losinmuebles en los que conste la voluntad de |as personas titulares de no recibir.

h) Dirigirse a conductores o acompariantes.

i) Cualquier otra accion u omisién que, contraviniendo lo dispuesto en la presente Ordenanza, no esté calificada como grave o muy
grave.

2. Se consideran infracciones graves, las siguientes:
a) Lainstalacion de soportes publicitarios sin presentar la documentacion completa para el inicio de la actividad
b) El gercicio delaactividad de publicidad dinamica, sin la correspondiente autorizacion.

c) La falta de mantenimiento de las instalaciones en los términos establecidos en la Ordenanza, cuyo deterioro y falta de ornato
suponga un menoscabo del entorno y del paisaje urbano.

d) La realizacion de cualquier acto que dafie a las especies vegetales o arbéreas instaladas en suelo pablico o privado, tales como
podas sin autorizacion, con especia atencion al arbolado de alineacion.

e) Lafaltade desmontgjey tota retirada de los elementos de las instal aciones publicitarias una vez que la autorizacién ha perdido su
eficacia.

f) La ocultacion, manipulacion o falsedad de los datos 0 documentacion aportados en la declaracion responsable y documentacion
adjunta, o en la documentacion aportada para la obtencién de la autorizacién demanial.

g) Lanegativa afacilitar los datos ala Administracion Municipal o alos agentes de |a Policia Municipal cuando sean requeridos por
éstos, asi como la obstaculizacion de lalabor inspectora.

h) El gercicio de actividad de publicidad dindmica en playas, zonas maritimo- terrestres, en lareserva natural de ses Salinesy en los
nticleos urbanos donde exista ‘ Area de Proteccio del Patrimoni’, en este caso se prohibe en un radio de 250 metros.

i) El uso de animales como reclamo o complemento de |a actividad.

j) Laubicacién indebida de elementos complementarios o soportes publicitarios.

k) Obstaculizar la circulacion de los viandantes, abordarlos, o provocar laformacién de circulos o grupos de personas.
1) Invadir la calzada de circulacién de vehiculos o realizar publicidad dinamica en pasos de viandantes y en sus accesos.
m) Laventay reventa deticketsy similares.

n) Lanzamiento de material publicitario.
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0) La comisién de infraccién leve cuando concurra la circunstancia de reincidencia. A los efectos del presente articulo, existe
reincidencia cuando € responsable haya estado sancionado por la comisién de mas de unainfraccion leve en e plazo de un afio, y las
sanciones sean firmes.

3. Se consideran infracciones muy graves, las siguientes:

a) Lainstalacién de soportes publicitarios que produzcan una alteracién muy grave del paisaje urbano mediante: latala de arboles sin
autorizacion, lamodificacion irreversible o la alteracion de elementos naturales o arquitectonicos.

b) Lainstalacién de soportes publicitarios en suelo de dominio publico, sin autorizacion municipal.

¢) Cuando se produzca un deterioro grave y relevante de los espacios publicos o de cualquiera de sus instalaciones y €lementos, sean
muebles o inmuebles.

d) La distribucién de material publicitario o la difusién de mensgjes publicitarios que atenten contra la dignidad de la persona o
vulneren los valores'y derechos reconocidos en la Constitucion, especialmente los referidos alainfancia, lajuventud y lamujer.

€) La comision de infraccion grave cuando concurra la circunstancia de reincidencia. A los efectos del presente articulo, existe
reincidencia cuando el responsable haya estado sancionado por la comision de més de una infraccion grave en el plazo de un afio, y
las sanciones sean firmes.
Articulo 37. Sanciones
Las infracciones reguladas en esta seccidn se sancionarén de laforma siguiente:
a) Infracciones leves: multa de 300 a 600 euros.
b) Infracciones graves: multade 601 a 6.000 euros.
¢) Infracciones muy graves: multa de 6.001 a 30.000 euros.
En los supuestos de infracciones muy graves, se podraimponer también, como sancion accesoria, una de las siguientes:

a) Suspension de laautorizacion, por el plazo maximo de un afio.

b) Revocacion definitiva de la autorizacién e inhabilitacién para obtener otra nueva, de naturaleza similar, por un periodo méaximo de
tres afios.

Articulo 38. Circunstancias modificador as de la graduacion de lainfraccion

Se tomarén en consideracion como circunstancias modificadoras de la responsabilidad a los efectos de la graduacién de las sanciones, las
siguientes:

a) Los dafios y perjuicios causados a terceros, asi como los producidos por la conservacion y limpieza de los lugares pablicos o de
equipamiento y mobiliario urbano.

b) La reparacién espontanea de los dafios y perjuicios causados.

¢) Laincidencia en los derechos de los consumidores y usuarios

d) El beneficio ilicito obtenido.

€) Lareiteracion de conductas que hayan sido objeto de sanciones en materia de publicidad

f) Lareincidencia

En la propuesta de resolucién del expediente sancionador debera constar, expresamente, la justificacion de la concurrenciay la aplicacion de
il di chas circunstancias modificadoras de la responsabilidad.

£

#Articulo 39. Medidas cautelares.

. En cualquier momento del procedimiento sancionador, € érgano municipal competente para su iniciacién, por propiainiciativa o a propuesta
del instructor o instructora, podra adoptar las medidas cautelares que resulten necesarias para garantizar el buen fin del procedimiento,
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asegurar la eficacia de laresolucion que pudierarecaer o evitar el mantenimiento de |os efectos de lainfraccion.

a) El decomiso del material de promocion o propaganda, cuando se trate de actividades no amparadas por licencia, o se estime que la
medida resulta necesaria paraimpedir la continuacion de lainfraccion detectada

b) Lainmovilizacion y/o retirada de los vehiculos o los elementos que sirvan de soporte a la actividad de promocion o publicidad,
contraviniendo lo que dispone la presente Ordenanza siempre que, ademas, se dé la circunstancia de la ausencia o resistencia de la
personatitular de la actividad o sus agentes a cesar en la actuacion ilicita

¢) Reclamar de la persona infractora el resarcimiento de los gastos que se deduzcan de la correccion de las anomalias o dafios
causados, consecuencia de la actuacion contraria a las prescripciones de la presente Ordenanza, después de una valoracion
justificada.

d) Retirada del carné de agente de publicidad dinamica cuando se encuentre caducado, no legalizado o sea utilizado por personas
distintas de la personatitular.

En €l caso de las medidas a que se refieren los puntos a, b y d, la decision correspondera cautelarmente a los agentes de la Policia Local que
detecten lainfraccion de que se trate. En el supuesto establecido en el punto c, la adopcidn correspondera ala Alcaldia

Articulo 40. Prescripcion delasinfracciones

Las infracciones establecidas en esta seccién prescribiran: las infracciones leves a los seis meses, las infracciones graves a afio y las
infracciones muy graves alos dos afios.

DISPOSICION TRANSITORIA

En el plazo de un afio, todas las personas propietarias de soportes publicitarios regulados en el articulo 3, existentes ala entrada en vigor de la
presente ordenanza, deberan obtener la correspondiente autorizacion o presentar la declaracion responsable, que los habilite para disponer de
lamisma, en su caso.

DISPOSICIONESFINALES

Primera. El Ayuntamiento de Sant Josep de sa Talaia aprobaray publicara la correspondiente Ordenanza fiscal reguladora de la publicidad
exterior.

Segunda. Queda derogada la Ordenanza de publicidad dinamica municipal, publicadaen el BOIB niim. 47, de 8 de abril de 2008.
Tercera. Quedan derogadas cuantas disposiciones de igual o inferior rango, en todo aquello que se oponga a la presente ordenanza

La presente Ordenanza entraré en vigor segun lo establecido en €l articulo 103 de la ley 20/2006, municipal y de régimen local de las Illes
Balears

Anexo 1. Modelo de declaracién responsable

DECLARANTE

Nombre y apellidos ..o con NIF.....cooiiiiiene actuando como titular y/o representante legal de
............................................................ CONNIF/CIF....cociiieieeerreene

Direccion de notificacion

CAIBIAVIPZA ...ttt

Localidad .......ccoveeevireniniicnnns Codigo postal ......oeeereinee MUNICIPIO .o

................................................ Provincia.......c.ccoevreverenneennennennnes PaIS v
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DIrECCION ElECIIONICA ...\ e et e e e et e et e e e e et e et e et e e e eea e a e e

Datos del soporte publicitario:

Modalidad .........cevievieiii SIUACION ...
CAllE/AVIPZAL ...ttt sttt s eenenen
Localidad .......ccoevvveevrieicriee, Codigo postdl ............ MUNICIPIO ..o

Ref. Catastral ........ocooveieireirieeeeeee

N (YT o PP
Denominacion COmMErCial : .......ocovvvrerererneresrrsesrneens Exp. deaperturar ................
CAIRIAVIPZAL ..ottt
Localidad .......ccoeereeiinnencnne. Caodigo postdl ............ MUNICIPIO ..cveeieireeireeeceeee
TElEfONO ... FaX .o

De conformidad con la Ordenanza reguladora de la publicidad del Ayuntamiento de Sant Josep de sa Talaia

DECLARO bajo mi responsabilidad:

a) Que los datos contenidos en este documento son ciertos.

b) Que cumplo los requisitos establecidos en la normativa vigente.

¢) Que mantendré los requisitos y condiciones de laletra anterior, durante toda lavigenciay todo el gercicio delaactividad.

d) Quelafechadeinicio delaactividad publicitariaes €l de de2

€) Que estoy en posesion de una pdliza de responsabilidad civil vigentey al corriente de pago
f) Que dispongo de la documentacion que asi 10 acredita para su control e inspeccion
Que adjunto:

- DNI de la persona promotoray de su representante, si es €l caso, acreditando documental mente su representaci on.
- Acta de constitucion de la sociedad y copiadel CIF (Para solicitudes de personas juridicas).
- Escritura de propiedad de lavivienda, local o aparcamiento, o contrato de alquiler, cesién o cualquier otro documento que acredite de forma
fehaciente su disponibilidad.
- Memoria descriptiva de lainstalacion publicitaria
- Justificante de haber abonado la tasa municipal correspondiente (autoliquidacion).

Sant Josep desaTdaa, .............. de i, de2

(firma)

AJ untament de Sant Josep desa Talaia

L| osdatos de caracter personal que contiene el impreso podrén ser incluidos en un fichero para su tratamiento por este 6rgano administrativo
como titular responsable del fichero, haciendo uso de las funciones propias que tiene atribuidas y en el &mbito de sus competencias, y se
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informard, asi mismo, de la posibilidad de gercitar los derechos de acceso, la rectificacion, la cancelacion y la oposicion, todo ello de
conformidad con lo que dispone €l articulo 5 de la Ley organica 15/1999, de proteccion de datos de carécter personal (BOE ndm. 298, de
14/12/99).

Lo que se publica para general conocimiento.

Sant Josep de sa Taaia, 26 de Julio de 2013.

LA ALCALDESA
MariaNieves Mari Mari
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