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Secci6 |. Disposicions generals
AJUNTAMENT DE SANT JOSEP DE SA TALAIA
14553 Aprovacid definitiva de |' ordenangca municipal reguladora de la publicitat exterior.

Aprovada definitivament pel Ple de I’ Ajuntament en sessié ordinaria celebrada el dia vint-i-set de juny de dos mil tretze, I’ I’ Ordenanca
reguladora de la publicitat exterior del Municipi de Sant Josep de sa Talaia, es publica €l text integre de I’ esmentada ordenancga, als efectes
previstos als articles 70.2 de la Llei 07/85 de 2 d' abril, de bases de regim local, i 103 de la Llei 20/2006, de 15 de desembre, municipal i de
régim local delesllles Baears:

ORDENANCA REGULADORA DE LA PUBLICITAT EXTERIOR
EXPOSICIO DE MOTIUS

L’ Administracié municipal és conscient que el paisatge constitueix un patrimoni comu per a la ciutadania i és element fonamental per ala
seva qualitat de vidai, per aix0, hade ser gestionat d'acord amb I’interés general.

En conseqliencia, la present ordenanca es constitueix com una ferramenta que contribueix a desenvolupament del paisatge urba com a
manifestacio formal d’unarealitat social, cultural i historica. Es dirigeix alaregulacié de I’ activitat privada de publicitat exterior, i comprén
laque es du aterme amb mitjans publicitaris tradicionalsi la que utilitza els nous mitjans publicitaris tecnol 6gicament més avancgats

Quant ala publicitat dinamica, es pretén que €l cost ambiental de |’ exercici de dita activitat, sigui assumit per les persones responsables que
I’ exercitin, i no per la ciutadania.
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TITOL I: Disposicions generals
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CAPITOL I. Autoritzacié d’instal -lacions de publicitat estaticai audiovisual
CAPITOL I1. Autoritzacio d’ agents de publicitat dinamica

TITOL I11. Campanyes publicitaries

TITOL IV. Repartiment domiciliari de propaganda

TITOL V. Régim disciplinari
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DISPOSICIO TRANSITORIA

DISPOSICIONS FINALS
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TITOL I. DISPOSICIONS GENERALS

Article 1. Objecte

1. La present Ordenanca té per objecte regular les condicions a qué s haura de subjectar la publicitat, instal-lada o efectuada en el domini
public municipal o perceptible des d’ aquest.

2. A efectes d'aguesta Ordenanga, S entendra per publicitat tota accié encaminada a difondre entre € puablic tot tipus d’'informacié sobre
qualsevol activitat, producte o servel, aixi com qualsevol altradirigida a aconseguir |’ atenci6 del public cap aunafinalitat determinada.

Article 2. Ambit d’ aplicacié

L’ambit d'aplicacié d’ aquesta Ordenanca, es circumscriu a terme municipal i es concreta en totes les modalitats de publicitat regulades en
|'article 3.

Queden exemptes de laregulacié de la present Ordenanca:

a) Les plagues indicatives de dependéencies publiques, centres d’ensenyament, hospitals, cliniques, dispensaris, farmacies o
institucions benéfiques o activitats professionals, col locades sobre |es portes d’ accés o devora d’elles.

b) Les plaques indicatives d’ activitats professionals, col-locades sobre les portes d'accés o devora d'elles, amb una superficie
maximade 0,10 m2

¢) Els anuncis col-locats en les portes, vitrines o aparadors d’ establiments comercials, limitats aindicar horaris o que es trobin oberts
al public, preus dels articles oferts, els motius del seu tancament temporal, de trasllat, liquidacions o rebaixesi altres similars.

d) Els que eslimitin aindicar la situaci6 de venda o lloguer d'un immoble i rad, col-locats en aquest, amb una superficie maxima de
0,5m2

€) Les banderes representatives dels diferents paisos, organismes oficials, institucions publiques nacionals i internacionals, partits
politics, associacions, col legis professionals, centres culturalsi religiosos, clubs recreatiusi esportiusi similars.

f) Lapublicitat electoral, en aquells aspectes regulats en lalegislacié electoral.

g) Els missatges i comunicats de les administracions publiques en matéries d’interes general, encara que la seva distribucié o
comunicacio a la ciutadania en general, o a les persones interessades en particular, es realitzi per mitja d agents publicitaris
independents d’ aquestes.

h) Aquells missatgesi comunicacions relatius a matéries de seguretat publicai/o emergencies.

i) Aquelles comunicacions que vagin dirigides, Unicament i exclusivament, a la materialitzaci6 de I'exercici d’agun dels drets
fonamentals i les llibertats publiques inclosos a la secci6 12, del capitol 11, del titol | de la Constituci6 espanyola que, si és el cas, es
regiran per la normativa especifica d’ aplicaci6 a aquests dretsi llibertats.

Article 3. Modalitats de publicitat

1. Publicitat estética: és aquella que es desenvolupa mitjancant instal -lacions fixes i podra ser exercida a través del's segiients suports:

a) Cartellera o Tanca publicitaria: es consideren ‘cartelleres’ o ‘tanques publicitaries’ aquelles instal -lacions estatiques, compostes
per materials consistents i duradors, de figura regular, dotats de marc i destinats a la successiva col-locacié de cartells o adhesius,
normalment de contingut variable en el temps.

b) Cartellsi adhesius: es consideren ‘cartells' aquells suports publicitaris en els quals el missatge es materialitza mitjangant qualsevol
sistema de producci6 grafica sobre paper, cartolina, cartrd o altres matéries d’ escassa consistencia i de curta duracié, que reguereix
un element fisic de recolzament per ala seva exposicio.

Es consideren ‘adhesius’ aquells cartells autoadhesius de dimensions reduides.
¢) Rétols: Es consideraran ‘rétols’, els suports de missatges publicitaris, fixos 0 mobils, en els quals, independentment de la forma

d expressio grafica, (lletres o signes), €ls materials en que esta construit asseguren la seva llarga duracié (rgjoles, vidre, metacrilat,
tela, xapa, metalls, etc.). El seu contingut correspondra a la denominacié d’ un establiment, ra6 social de la persona titular, activitat

I | %E@%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
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comercial, professional, o de qualsevol altre tipus, que s hi detallin directament o indirectament (p.ex.: senyals indicatius)

Aixi mateix, tindran la consideracié de rétols, els cartells que estiguin protegits de qualsevol forma que asseguri la seva conservacio,
entenent-se que compleixen aquesta condicio els que es fixin en llocs a proposit, amb la deguda proteccid, per a la seva exposicio
durant quinze dies o periode superior i €ls que hagin estat contractats o romangueren exposats pels mateixos terminis i amb similar
proteccio.

d) Banderoles i pancartes: son elements publicitaris de caracter efimer, realitzats sobre teles, lones, plastics o panells, que es troben
unides pels extrems a un pilar col-locat a aquest efecte o bé a elements sobresortints de I’ edificacié o del mobiliari urba.

€) Objectes. es consideren ‘objectes’ aguells suports en els quals el missatge publicitari es materialitza mitjancant figures o objectes
corporis, amb inscripcions o sense elles.

f) Tanca de vianants perimetral i demés mobiliari urba son aquelles instal -lacions concebudes per protegir i/o delimitar perimetres de
la calgada urbanai que son susceptibles de ser utilitzades com a suport publicitari.

g) OPI (objecte publicitari il-luminat): és un suport exclusivament per a fins publicitaris, independent de qualsevol altre mobiliari
urba.

h) MUPI (moble urba per ala presentacié d’ informacio): és un suport publicitari que es genera aprofitant un espai disponible en un
element de mobiliari urba destinat a un altre fi, com marquesines, parades d’ autobus, contenidors, etc.

2. Publicitat audiovisual: és aquella que es desenvolupa amb el suport d'instruments audiovisuals, mecanics eléctrics o electronics i que
podra ser exercida a través de | es seglients modalitats:

%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928

a) Projeccions fixes o animades: el missatge es materialitza mitjangant la projeccio, sobre una pantalla instal-lada a I’ efecte, de
grafismes o dibuixos, fixos 0 animats.

En aquest suport s'inclou tota publicitat basada en la projeccio directa o per transparéncia, sobre una pantalla, de pel-licules i
diapositives que contenguin missatges publicitaris.

b) Mitjancant sistemes electronics: el missatge, sigui quina sigui la sevaforma d’ expressio, es materialitza mitjangant efectes basats
en lallum, diferents de la projecci®, tals com raigs laser, hologrames, etc.

3. Publicitat dinamica: és aquella forma de comunicacio realitzada per persones fisiques o juridiques, ja siguin pibliques o privades, en
I"exercici d’'una activitat comercial, industrial, artesanal, social o professional, encaminada ala finalitat de promoure la contractaci6 de béns
o0 serveis de tota classe, inclusivament drets i obligacions o la difusié de missatges de naturalesa social, cultural, politica o de qualsevol altra,
realitzada per mitja del contacte directe dels agents publicitaris amb els possibles usuaris o clientsi amb la utilitzaci6 preferent, per ala seva
practica, de zones de domini public, viesi espais|liures plblicsi zones privades de concurréncia publica.

Lapublicitat dinamica pot ser exercida através de |es seglients modalitats:

a) Publicitat manual i oral. Lapublicitat manual i oral s exercira de manera conjunta

- Es considera publicitat manual aquella publicitat que difon el's seus missatges mitjangant el repartiment en ma de material imprés a
través del contacte directe entre els agents o les agents publicitariesi les possibles persones usuaries, amb caracter gratuit, i utilitzant,
per aaguestafinalitat, les zones de domini public, viesi espais Iliures plblicsi zones privades de concurrencia publica.

Aixi mateix, es considerara publicitat manual, la distribuci6é de suports de qualseval tipus sense impressio o grafia previa, en els
quals s escriguin a ma, en el moment de la seva entrega, missatges o qualsevol tipus de contrasenyes destinats a les possibles
persones usuaries de I’ activitat promocionada, aixi com la distribucié d’ objectes com penjolls, polseres, o similars, que per la seva
configuracio, identifiquin " activitat promocionada.

- Es considera publicitat oral aquella publicitat que transmet els seus missatges de viva veu, mitjangant el contacte directe entre els
agents o les agents publicitaries i les possibles persones usuaries i amb la utilitzacio, per a seu exercici, de les zones de domini
public, viesi espais|liuresi zones privades de concurréncia publica.

Lapublicitat manual i oral podra exercir-se en dos modalitats diferents:

0 Modalitat 1.- Agents de publicitat dinamica situats davant de la fagana de I’ establiment autoritzat.
0 Modalitat 2.- Agents de publicitat dinamica situats en alguna de les zones autoritzades.

b) Campanyes publicitaries: sén campanyes temporals per donar publicitat a un determinat producte, que pretén ubicar-se en sol de domini
qub|IC
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c) Publicitat mitjancant I’ Gs de vehicles: Aquesta activitat consisteix en la realitzacio de publicitat mitjancant I’ s d’ elements de promaocié o
publicitat situats en vehicles, tant estacionats, com en marxa, i la difusio dels missatges publicitaris a través dels mitjans audiovisuals en ells
instal -lats. Queda exclosa la publicitat mitjancant retols o elements similars impresos en els vehicles, que facin referéncia alarad socia de
I’empresai/o activitat genérica que exerceix, sempre que lafinalitat no sigui exclusivament publicitaria

TITOL I11. NORMESTECNIQUES. REQUISITSI LIMITACIONS PARTICULARS DE LESDIFERENTSMODALITATSDE
L’ACTIVITAT PUBLICITARIA

CAPITOL |. NORMESTECNIQUESDE LA PUBLICITAT ESTATICA | AUDIOVISUAL
Article 4. Situaci6 dels suports publicitaris

La publicitat estética i audiovisual, realitzada per alguna de les modalitats descrites anteriorment, podra exercir-se en alguna de les
ubi cacions seguients:

a) A les faganes de les edificacions: a aguesta situacié corresponen els suports publicitaris instal -lats en les faganes, incloses les
facanes |aterals de les edificacions, quan siguin perceptibles des d'algun espai public.

b) A I'interior dels solars o finques: en aquesta situacio s'inclouen tots els suports publicitaris instal -lats a I'interior de solars de
titularitat privada.

Aixi mateix, mitjancant procediment de concurs public, I’ Ajuntament podra autoritzar lainstal -laci6 de publicitat ales seglients ubicacions:

a) Sol de domini pablic: compren tot suport publicitari instal-lat directament sobre la via pablica, i en els seus espais annexos i
complementaris (voreres, calgades, illes de vianants i espais similars). S'inclouen en aguesta situacié els elements publicitaris
instal -lats en terrenys de titularitat pablica sigui quin sigui €l seu desti en €l plangjament (parcs, jardins, equipaments, etc.).

b) En elements del mobiliari urba: Aquesta situacié inclou els suports publicitaris instal -lats sobre els elements de mobiliari urba, ja
sigui en elements especialment dissenyats a aquest efecte, o bé en altres de diferent Us adaptats a aquesta finalitat, com son les
marquesines de proteccio de les parades dels transports piblics, bancs, fanals, papereres, réetols indicadors de carrers o serveis
publics, apartats d’'informacio ciutadanatals com rellotges, termometresi aparells electronics d’informacio, i altres andlegs.

Article5. Caracteristiques deles cartelleres o tanques publicitaries
5.1 Caracteristiques generals
1. Limitaci6 posicional: Podran instal lar-se al’interior de solars, as seus tancamentsi ales faganes de les edificacions.

2. Limitacié dimensional: Les dimensions maximes no superaran €els 8,5 metres d’amplaria i 4,5 metres d'alcaria, inclosos marcs i fons
maxim de 0,3 metres, que podra ampliar-se fins a 0,5 metres quan el procediment d'il-luminacié sigui intern o es tracti de cartells amb
moviment. En cas contrari, els elements d'il-luminacié estaran col-locats en € caire superior del marc i no hauran de sobresortir més de 0,5
metres del pla de la cartellera. Es permetra la instal-lacié d’ una Unica linia de cartelleres, que haura disposar d’'un espai de 8,5 metres de
longitud de separacié cada dues tanques publicitaries. En cap cas, es permetra la superposicié verticalment de dues tanques publicitaries.

3. Limitacié visual: no s autoritzaran cartelleres quan perjudiquin lavisié, il-luminaci6 o ventilacid de les obertures dels habitatges o locals
proxims al lloc on s'instal -lin. En aquest sentit s’ entén que perjudiquen lavisio, il-luminacié o ventilacio, aquelles cartelleres que s emplacin
dins d'un sector esféric de 120 graus d’ obertura, amb eix perpendicular a pla de fagana que contengui |’ obertura considerada, i 3 metres de
radi.

4. Limitacié estructural: I’ estructura de sustentacio i els marcs dels elements publicitaris han d’ estar dissenyats i construits, de forma que
quedin garantides la seguretat publica, una adequada resisténcia a's elements naturals, una digna presentacio estética, quedant prohibida en
tot moment, la utilitzaci6 de tirants com a mitja de subjecci6 de I estructura de sustentaci6 de I’ element.

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928

——5. Manteniment: el propietari o la propietaria de la instal-lacié publicitaria haura de mantenir-la en perfecte estat de seguretat i conservacio
-durant tot el temps en que estigui col locada.

##6. |imitacié demanial: al sol de domini pablic, solament es permetra la instal -lacié de tanques publicitaries sotmeses a régim de concessio
administrativa, com a conseqliencia de concurs convocat per I’ Ajuntament, i regulat pels plecs de condicions que s estableixin al’ efecte.

%7. Identificacié de la instal 1acié: les persones propietaries o titulars de les instal lacions publicitaries tindran I’ obligacié d’identificar-les, a
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aquest efecte hauran de situar en lloc visiblei dins del marc perimetral del suport, € nom de I’empresa de publicitat titular de lallicencia
5.2 Caracteristiques quan estiguin ubicadesal’interior de solars

a) Hauran de complir les caracteristiques indicades en | apartat 5.1.

b) Latanca publicitaria haura d' instal -lar-se a una distancia minima de 10 metres dels llindars de la parcel -la.

¢) El solar haura d’ estar i mantenir-se net, i alavegada dotat de tancaments en els seus llindars amb les vies o espais publics.

d) Només es permetra unalinia o bateria de cartelleres. Es descarta, per tant, la superposicio d’ aquests suports.
Article 6. Caracteristiques dels cartellsi adhesius

1. Es permetralainstal laci6 de cartells i adhesius Unicament en els elements de mobiliari urbai en aquells espais autoritzats expressament
per I’ Ajuntament.

2. Es prohibeix tota fixacié de cartells o adhesius directament sobre edificis, murs, tancaments, elements estructurals, espais publics,
equipaments, o qualsevol element visible des de lavia publica, no inclosos en | apartat anterior.

Article 7. Caracteristiques delsrétols
7.1 Caracteristiques generals

Els retols hauran de tenir un disseny i una qualitat suficients per a no desmeréixer la finca on estiguin instal-lades o el seu entorn, i estaran
sotmesos a les seglients limitacions:

1. Limitaci6 posicional.

- Elsrétols hauran de situar-se de forma que cap del's seus punts es trobi a una alcada inferior als 2,50 metres per damunt de la rasant
delavorera, i no podran ultrapassar en la seva a¢adalafagana del local o comerg en el qual estiguin instal-lats, si és €l cas.

- Tindran un vol maxim de 0,60 metres, sempre que la projecci6 del seu punt més sortint sobre la vorera quedi a una distancia
minima de 0,4 metres de la calgada

2. Limitaci6 visual: no s autoritzaran rétols quan perjudiquin la visio, il-luminacio o ventilacio de les obertures dels habitatges o locals
proximsal lloc on s'instal-lin. En aquest sentit s entén que perjudiquen lavisié, il-luminacié o ventilacio, aquells réetols que s emplacin dins

d'un sector esféric de 120 graus d' obertura, amb eix perpendicular al pla de fagana que contengui |’ obertura considerada, i 3 metres de radi.

3. Limitacié estructural: I’ estructura de sustentaci6 i els marcs dels elements publicitaris han d’estar dissenyatsi construits, tant en els seus
elements com en e seu conjunt, de formatal que quedin garantides, la seguretat publica, una adequada resisténcia als el ements naturals, i una
digna presencia estética.

Queda prohibida en tot moment, la utilitzacio d’ elements atirantats com a mitja de subjeccié de I’ estructura de sustentaci6 de I’ element.

4. Manteniment: La persona propietaria de lainstal -lacié publicitaria haura de mantenir-la en perfecte estat de seguretat i conservacié durant
tot el temps en que aquella estigui col locada.

5. Limitacié demanial: en sol de domini public solament es permetra la instal-lacié de rétols publicitaris mitjangant régim de concessio
administrativa, com a conseqiiencia de concurs convocat per I’ Ajuntament, i regulat pels plecs de condicions que s estableixin al’ efecte.

7.2 Caracteristiquesderétols situats en tendals

1. Es consideren ‘tendals' aquells elements sortints respecte del pla de lafacana i adossat a ella, col-locats per a proteccid del sol o de la
pluja, constituit per una estructura plegable revestida habitualment de lona o teixits similars.

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928

2. Sobre aquest element només s admetra el missatge publicitari corresponent ala denominacié o logotip de I’ edifici, establiment o local del
qual estracti, imprés directament sobre €l teixit o bé adherit a ell mitjangant materials sense relleu.

%3 S haura de complir la normativa urbanistica vigent, queli sigui d aplicacio.

%4 Només es permetra aquest tipus de publicitat sobre aquells tendals que per la seva grandaria, forma, color, texturai disposicio, s'integrin
Jen I"edifici on estiguin incorporats sense perjudicar la seva composicié geneérica ni la del seu entorn, ni alterar ni ocultar elements
ﬁarquitecténics o decoratius d'interés. El resultat formal del conjunt de tendals instal-lats en un edifici sera objecte d’ especial valoracio quan
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elsinstallats i/o els que hagin de col -locar-se corresponguin a locals o dependéncies de distinta propietat o activitat, 0 bé quan responguin a
formes, textures i colors diferents, no només quant als possibles efectes discordants entre si, si no també en una consideraci6 global de la
resta de suports publicitaris amb els quals hagin de coexistir.

5. Las barres tensores i altres elements de la instal lacié es situaran a una al¢aria minima sobre el nivell de la vorera o espai public de 2,50
metres sense que cap punt del tendal, flocadures o laterals quedin a menys de 2,20 metres. El seu sortint o vol des del pla de la fagana on es
recolzen no podra ser superior, en cap punt, ala amplaria de la vorera reduida en 60 centimetres, ni tampoc podran sobrepassar |’ amplaria del
buit que cobreixin, amb un vol maxim de 3 metres per als tendals situats en les facanes que donen alaviapiblica, i de 1,50 metres pel que es
refereix afaganes que donin sobre altres limits de la parcel -la.

Article 8. Caracteristiques de les bander oles

La instal-lacié tindra la solidesa necessaria per evitar la caiguda sobre la via publica i no ocultara elements arquitectonics d'interés o
significatius, encaraque |’ edifici no estigui protegit.

Només podran instal lar-se &

a) facanes d' edificis d' Us exclusivament comercial, per motiu de vendes extraordinaries. Podran autoritzar-se expressament i per un
periode no superior a dos mesos i hauran ser retirats en un termini maxim de 10 dies, transcorreguts els quals ho faran els serveis
municipals a costade I'infractor o I'infractora.

b) faganes d’ edificis pablics, sales d’ exposicions o similars, per motiu d’ aquestes.

c) elements d’ enllumenat plblic, per campanyes electorals, celebracions municipals o institucionals. Només estaran permeses per a
publicitat comercial en el suposit de campanyes temporals 0 espectacles de caracter extraordinari

Article 9. Caracteristiques de les pancartes
a) Només estaran permeses en ocasions puntuals, com festes patronals, celebracions religioses, esportives o similars.

b) Hauran que col-locar-se de forma que no pertorbin la Iliure circulacié de transelints o vehicles, ni puguin ocasionar danys a les
persones, alaviapiblicao as arbres o instal -lacions que hi hagi.

c) Lapart inferior de la pancartano podra situar-se auna al¢ariainferior a5 m sobre la calgada.

d) Hauran de ser retirats per les persones titulars de |’ autoritzacio, dins dels deu dies segiients ala terminacio de I’ activitat anunciada.
Si no esfa, seraretirada pels serveis municipals a costa dels infractors.

Article 10. Caracteristiques dels objectes

a) Els motius o figures, aixi como el seu color i forma, no introduiran efectes discordants, estranys, ridiculs o de mal gust en I’ entorn
on es situin.

b) El tipus d’ ancoratge haura d’ assegurar la solidesa del conjunt.
Article 11. Caracteristiques dels suports publicitarisamb il-luminacié
1. Esfixen les segiients condicions de lail-luminaci6 per a's suports publicitaris amb il-luminaci6:

a) Lainstal-laci6 eléctrica complira les determinacions establertes pel Reglament electrotécnic per a baixa tensié, aprovat pel Reia
decret 842/2002, de 2 d’ agost.

b) No es permetralail -luminaci6 de suports publicitaris utilitzant energia produida per qualsevol grup autonom de combustio interna.
S utilitzaran, sempre que lainstal lacié ho permeti, dispositius d’ estalvi energétic i fonts d’ energia renovables.

c¢) Lail-luminacio projectada, sobre qualsevol tipus de suport publicitari, haura de tenir sempre una orientacié descendent amb una
sola linia de projectors en la part superior. La projeccié de llum no podra sobrepassar els limits de la superficie publicitariai tindra
un efecte d’ esvaiment, sense que pugui projectar-se directament sobre la superficie ail-luminar.

d) S utilitzaran preferentment lluminaries no contaminantsi llums eficients de baix consum.

2 La luminancia maxima dels suports publicitaris i dels elements d’identificacié d’ activitats, es limitara en funcié de la grandaria de la

I | %E@%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
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superficie lluminosa d' acord amb els valors fixats en la segiient taula:

L uminancia maxima en superficies [luminoses

Superficie lluminosa en m2 Luminancia en cd/m2
Menor de 0,5 1000
05<S<2 800
2<S<10 600
Major de 10 400

3. Als suports amb tecnologia d'il-luminacié digital sistema de diodes emissors de llum o altres similars els sera aplicat € seglient régim:

a) L’ orientacio del feix de llum sempre sera descendent per evitar la contaminaci6 luminica.

Article 12.- Caracteristiques de la publicitat audiovisual

1. Mitjangant projeccions fixes o animades

a) Les pantalles es supeditaran, pel que es refereix ala situacio, dimensions i disposicio, a les prescripcions assenyal ades per ales
cartelleres.

b) L activitat no ha de produir moleésties a les persones ocupants de I’ edifici on s'ubiquen o a's dels situats pels encontorns, amb
remors i vibracions dels aparells de projeccié o per enlluernament. Tampoc no es permetran les que produeixin efectes discordants,
estranys o de mal gust al’ entorn.

c) L’ Ajuntament podra autoritzar les projeccions sobre faganes d’ edificacions tant publiques com privades, per a funcions puntuals o
temporals.

d) Queden prohibits els efectes sonors.

2. Mitjancant sistemes electronics

a) Quan I'activitat publicitaria necessiti per a seu desenvolupament una pantalla o element similar per produir efectes |luminosos,
aquestes es subjectaran, quant ala seva ubicacid, dimensionsi caracteristiques, a les assenyalades per a cartelleresi retols segons €l
cas de queé estracti.

b) Els equips de reproducci, aparells electronics o mecanics necessaris per produir aquestes activitats i altres elements, es situaran
de forma que no causin moleésties ni siguin un perill per a's vianants o els ocupants de I'immoble o immaobles contigus.

¢) No s admetra aquest tipus d' activitat quan provoqui impactes distorsionants per al’entorn o efectes extravagants, discordants o de
mal gust.

d) Queden prohibits els efectes sonors.

Article 13. Prohibicions de la publicitat estatica i audiovisual

els seglients llocs:

Queden prohibides les modalitats de publicitat estaticai audiovisual regulades en la present Ordenanca, quan es pretenguin desenvolupar en

%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
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a) Enllocs que pugui perjudicar o comprometre €l transit rodat o |a seguretat del vianant.

b) En edificis on s'incoi I’ expedient de declaracié de ruina o es declari aquesta.

A més, queden prohibits:

a) Els rétals, cartells o plaques que per la seva forma, color, dibuix o inscripcions puguin induir a la confusié amb senyals
reglamentaris de transit, impedeixin la sevavisibilitat o produeixin enlluernaments al's conductors de vehicles.

b) Els anuncis reflectants.

Iz
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¢) Els anuncis constituits de matéries combustibles en zones arbrades d’ abundant vegetacio.
CAPITOL 1I. NORMESTECNIQUESDE LA PUBLICITAT DINAMICA
Article 14. Situaci6 dels agents de publicitat dinamica
Lapublicitat manual i oral podra exercir-se en alguna de les dues situacions segiients:
1) Davant de lafagana de I’ establiment autoritzat
2) A les zones autoritzades. Dites zones son |es segients:

- Zona A: carrer delaRudai carrer del Bruc
- ZonaB: cruilladelactra. de Platjad en Bossai del carrer del Fumarell

L es zones autoritzades podran ser modificades per acord de la Junta de Govern Local, si aixi s estimés convenient.
Article 15. Caracteristiques de la publicitat manual i oral a les zones autoritzades
Cada anunciant podra disposar d’un maxim de tres agents publicitaris per zona autoritzada.

Sense perjudici de I'indicat anteriorment, I’ Ajuntament es reserva €l dret a limitar, denegar o revocar llicéncies, si aixi ho considerés
necessari atenent |’impacte generat pels agents publicitaris.

Article 16. Horari

L activitat de publicitat dinamica només es pot realitzar fins a una horaabans de I’ hora de tancament fixada oficialment per al’ establiment o
activitat promocionada.

Article 17. Condicions generals
a) Tot el material imprés utilitzat en la publicitat dinamica sera preferentment reciclat.

b) Els suports publicitaris en paper hauran de dur obligatoriament una Ilegenda que aconselli €l diposit del paper en contenidors de
recollida selectiva.

c) Elsagentsi les agents de publicitat dinamica hauran de dur la corresponent armilla entregada per I’ Ajuntament i €l carnet d’ agent
de publicitat dinamica, en lloc visible de la vestimenta. Aixi mateix, hauran d’ anar degudament identificats.

d) Lesllicencies no podran tenir unavigéncia superior aladel contracte laboral dels agents amb els quals es vinculi.

€) La personatitular de lallicéncia estara obligat a adoptar les mesures correctores al seu abast que tendeixin a evitar que s embrutin
lesviesi espais|liures publics, solarsi zones privades de concurréncia publica, en la seva zona o radi d' actuacio.

Article 18. Prohibicions

a) L'exercici d'activitat de publicitat dinamica a platges i atres béns de domini public maritimoterrestre, a la reserva natural de ses
Sdlinesi as nuclis urbans on existeixi ‘ Area de Protecci del Patrimoni’, en aguest cas es prohibeix en un radi de 250 metres.

b) L’ s d’ animals com a mitja de reclam o complementari de I’ activitat, excepte els casos determinats en laLlei 1/92, de 8 d’ abril, de
la CAIB, de protecci6 dels animals que viuen en I’ entorn.

¢) L’ is de mitjans audiovisuals o de vehicles dotats d’ elements publicitaris, que requerira llicéncia especifica.

d) Situar elements de qualseval tipus, configuracio o estructura, en lesviesi espais Iliures publics com a complement de I’ activitat de
propaganda manual, encara que siguin desmuntables i retirades al final de cada jornada; aixi com situar o dipositar suports
publicitaris, qualsevol que sigui la naturalesa, en llocs determinats i amb destinacio a potencials receptors del missatge, encara que
no existeixi contacte directeinicial amb aquests.

€) Provocar la formacio de cercles o grups de persones que obstaculitzin la circulacié de vianants o de vehicles, o aprofitar-se dels
que s originin per qualsevol atra causa.

f) Obstaculitzar lacirculacio dels vianants o abordar-1os.

I | %E@%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
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g) Realitzar I activitat en passos de vianants o en els seus accessos, o de forma que impliqui envair la calgada per part de I’ agent o
delsvianants.

h) Lavenda o revenda d’ entrades, tiquetsi productes similars.

i) Vociferar I’ activitat promocionada.

j) Envair la calcada de circulaci6 de vehicles per distribuir propaganda entre conductors o viatgers.
k) Col-locar material publicitari en els parabrises o en atres elements dels vehicles.

1) Llancar el material publicitari, embrutar lesviesi espais lliures pablics o privats de concurréncia piblica, aixi com €els solars, zones
dereculadai altresimmobles de propietat privada o publica.

m) L’ Us de persones com a suport material del missatge publicitari quan s atempti contra la dignitat de les persones o es vulnerin
drets constitucionals.

n) Difondre missatges o utilitzar materials que atemptin contra la dignitat de la persona o vulnerin els valorsi drets reconeguts en la
Constitucié, aixi com missatges que resultin enganyosos, deslleials o subliminals o que infringeixin la normativa especifica de la
publicitat de determinats productes, béns, activitatsi serveis.

0) Repartir publicitat d’ una empresa o activitat diferent al’ autoritzada.
TITOL I11. REGIM JURIDIC DE LESAUTORITZACIONSDELSACTESDE PUBLICITAT | EL SEU PROCEDIMENT
CAPITOL |. AUTORITZACIO D'INSTAL -LACIONS DE PUBLICITAT ESTATICA | AUDIOVISUAL
Article 19. Procediment d’ autoritzacio

1. Quan les instal lacions publicitaries pretenguin ubicar-se en sol o béns de domini privat, les persones fisiques o juridiques titulars de la
instal -lacié, hauran de presentar:

- Declaracio responsable, segons model indicat al’annex | de la present Ordenanca.

- DNI de lapersona promotorai del seu o lasevarepresentant, si n'és el cas, acreditant documentalment |a seva representacio.

- Actade constitucio de lasocietat i copiadel CIF (per a sol-licituds de persones juridiques).

- Escriptura de propietat de I’ habitatge, local o aparcament, o contracte de lloguer, cessio o qualsevol altre document que acrediti de
formafefaent la seva disponibilitat.

- Memoria descriptiva que contengui, com aminim, el segiient:

o Planal de situacid i emplagament
0 Modalitat de publicitat, segons article 3
o Situaci6 de lapublicitat, segons article 4
o Indicacio de les caracteristiques de I'element publicitari, que permeti comprovar el compliment de les prescripcions
indicades en € Titol 11
0 Descripci6 fotografica a color de I’ emplagament en format minim de 10 x 15 centimetres
- Justificant d’ haver abonat la taxa municipal corresponent (autoliquidacio).

2. Els retols que tinguin impresa la denominacié comercial d’'un establiment, que hi estiguin situats a sobre, podran presentar la
documentacié indicada al’ apartat 1 conjuntament amb la documentaci6 necessaria per al’inici del’ activitat.

3. La presentaci6 de la documentacio indicada en els apartats anteriors, no eximeix de la necessitat d’obtenir la corresponent llicéncia
d’ obres, en cas de ser necessaria, la qual es considerara autoritzacio préviai haura de ser presentada en cas de ser requerida per part del cos
d'inspecci6 o I' Ajuntament.

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928

=——=—4. Quan lesinstal lacions publicitaries pretenguin ubicar-se en sol o béns de domini public, estaran subjectes a autoritzacié demanial d'acord
Il b |a Llei 33/2003, de 3 de novembre, de patrimoni de les administracions pibliquesi €l Reial decret 1372/1986, de 13 de juny, pel qual
~#h S aprova el Reglament de béns de les entitats locals.

%5 No s hauran de presentar aquells documents que ja es trobin en poder de I’ Ajuntament, en compliment de I'indicat en I’ article 35f de la
ﬁue 30/1992, de 26 de novembre, de régim juridic de les administracions publiquesi del procediment administratiu comd.
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Article 20. Transmissio

1. Lapersonatitular esta obligat a comunicar € canvi de titularitat o desmuntatge de les instal-lacions publicitaries ubicades en sdl 0 béns de
domini privat.

2. Les autoritzacions demanials no podran ser objecte de transmissié, llevat d autoritzacid expressa de I’ Administracio municipal. La
transmissio, en cas de ser autoritzada, no alterara els terminis de vigéncia de lallicéncia concedidainicialment.

3. En els suposits de transmissio de Ilicencies sense |a pertinent autoritzacié municipal, quedaran el o la transmitent i I adquirent subjectes a
totes les eventuals responsabilitats que poguessin derivar-se en relacié amb I'element publicitari i amb independéncia que aguesta
circumstancia pugui ser causa de revocacio de I’ autoritzacié municipal.

Article 21. Caducitat
1. Lapersonatitular perdra els drets adquirits amb la presentaci6 de la documentaci6 indicada en I article 19 en els seglients suposits:
a) Per rentinciaformal i expressa de la personatitular.
b) Per modificacioé de |es circumstancies declarades.
¢) Quan no es mantinguin en les degudes condiciones de seguretat, salubritat i ornament public.
CAPITOL I1. AUTORITZACIO D'AGENTS DE PUBLICITAT DINAMICA
Article 22. Sal licitud

Les persones i empreses que pretenguin desenvolupar |’ activitat de publicitat dinamica a municipi de Sant Josep de sa Talaia hauran de
presentar, amb dos mesos d’ antelacio al’inici de |’ activitat publicitaria, I'imprés de sol -licitud normalitzat per I' Ajuntament, i adjuntar-hi:

a) NIF/CIF dela persona sol licitant i designacio expressa del domicili a efectes de notificacions
b) Altaen I’impost d’ activitats economiques

c) Acreditacié que la persona sol -licitant disposa de llicéncia d' activitat o harealitzat |a comunicacio d'inici i exercici de I’ activitat,
si és procedent.

d) Acreditaci6 de disposar de I’ autoritzaci6/inscripcio de la Conselleria de Turisme, si és procedent.

€) Relaci6 de persones que proposin com a agents de publicitat dinamica, amb especificacié del seu nimero de document nacional
d'identitat o de passaport i de la seva adrega. Es considerara adrega de I’ agent la de la persona titular de lallicencia. Si no figuren en
el TC-2, s acompanyara copiade I’ alta ala Seguretat Social vinculada al’ empresa publicitada.

f) Copia de I'imprés TC-2 de la Seguretat Social, actualitzat si és procedent mitjancant el/els A-2.2, corresponents a I’ Ultima
mensualitat liquidada o, si és procedent, declaraci6 substitutoria respecte al regim autonom de la Seguretat Social .

g) Document acreditatiu de liquidacié de lataxa corresponent.
h) Data del termini previst per al’exercici del’ activitat de publicitat dinamica

Per a la concessié o denegaci6 de la Ilicéncia d’agent de publicitat manual i oral, a més de la documentacié aportada per la persona
sol licitant, estindra en compte:

a) Lavaloracio de I'impacte socia que la publicitat dinamica pot generar.

b) Els agents publicitaris proposats hauran de ser dependents de la persona sol licitant de la llicéncia o actuar dins del seu ambit
d organitzacio i direccio.

¢) S autoritzara un o una agent per cada set treballadors o fraccid igua o superior atres, en tot cas un com aminim.

d) No es concediran llicéncies de publicitat dinamica a les persones fisiques o juridiques de qualsevol tipus, que tinguin deutes
pendents amb I’ Ajuntament.

2| afalta de resoluci6 expressaen el termini de dos mesos, produira efectes desestimatoris.

I | %E@%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
4 .

http://boib.caib.es D.L.: PM 469-1983 - ISSN: 2254-1233


http://boib.caib.es

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928

etz

L

i BOIB
,f 1d'agostde 2013

'i
41[
]
‘?:; L
Butlleti Oficial de les llles Balears Fascicle 185 - Sec. I. - Pag. 36985

Article 23. Llicéencia

Lesllicencies es concediran per temps determinat, segons el sollicitat, perd mai per a un periode de temps superior aun any i finalitzaran, en
tots els casos, € dia 31 de desembre. Seran renovables en les condicions en qué s estableixin en |’ article 25 de la present Ordenanca.

Article 24. Carnet de publicitat dinamica
L’ Ajuntament expedira els carnets de publicitat dinamica, en € qual constaran, almenys, €ls segiients:

- Denominacié comercial de |’ activitat a qué es dona publicitat
- Personatitular de I’ activitat a que es déna publicitat

- Modalitat de publicitat dinamica autoritzada

- Zona autoritzada, si és el cas

- NUmero dellicencia

Article 25. Renovaci6

- La sol-licitud de renovacio es presentara amb dos mesos d’ antelacio respecte de la data de caducitat de la llicencia, presentant la
documentaci6 indicada en els apartats f, g i h de I'article 22, excepte que s hagin produit alteracions en relacié amb els restants
apartats de I’ esmentat article.

- No esrenovara cap llicéncia quan la persona fisica o juridica de qualseval tipus que tingui concedida I’ esmentada llicencia, tingués
deutes pendents amb I’ Ajuntament.

- Lafaltade resolucio expressa en e termini de dos mesos, produira efectes estimatoris.

Article 26. M odificaci6 dels agents de publicitat dinamica

Durant la vigéncia de la llicéncia d agent de publicitat dinamica, I'’empresa afectada podra sol-licitar a I’ Ajuntament la modificacio dels
agents, amb estricta subjeccio a limit maxim establert en la present Ordenanga.

TITOL I1l. CAMPANYESPUBLICITARIES
Article 27. Autoritzacio
L’ Ajuntament, de manera discrecional, podra autoritzar campanyes publicitaries, podent utilitzar per aaixd vehicles com amitja publicitari.

Per alasevasol licitud, haura de presentar-se, el model normalitzat per I’ Ajuntament, i adjuntar-hi, al menys:
- Activitat o objecte promocionat
- Instal -lacions necessaries per ala campanya publicitaria, si és el cas
- Planol, a escala adequada, amb la ubicacié de lesinstal lacionsi els agents de publicitat dinamica, si és el cas
- Nombre d’ agents de publicitat dinamica, si és el cas
- Datad'inici i finalitzacio de la campanya publicitaria

TITOL IV.- PUBLICITAT M ITIANCANT L’USDE VEHICLES
Article 28. Autoritzaci6

Correspondraal’Alcaldial’ atorgament de |’ autoritzacié administrativa per al’ exercici d’ aguest tipus de publicitat dinamica. Aquesta facultat
tindra caracter discrecional, atés |'impacte ambiental i larepercussio sobre el transit i la seguretat viariaque |’ activitat pugui ocasionar.

La sol licitud d'autoritzacio i consequientment I’ autoritzacié administrativa, haura de concretar: activitat ala qual s aplica aguesta modalitat
de publicitat, periode i horari de I’exercici, zona d' actuacio, vehicles a utilitzar i elements de suport publicitari que s'incorporin a aquests
efectesi nivellsd' Us.

Article 29. Condicions especifiques

Solament s' autoritzara aquest tipus d’ activitat en els suposits segiients:

a) Quan tingui per objecte la promocid o propaganda d' activitats d’ espectacles, esportius o recreatius de naturalesa tempora o
circumstancial, aixi com campanyes publicitaries, autoritzades per I’ Ajuntament.

b) En els taxis, havent-se de complir |’ establert en I’ * Ordenanca municipal per ala prestacié en tot el municipi de Sant Josep de sa
Talaiadel servei de transport interurba de passatgers en automobils lleugers de [loguer amb conductor o conductora’.
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¢) Quan aixi es determini en reglaments especificsi en laformaque s estableixi.
L’exercici d’aquest tipus de publicitat dinamica queda subjecta ala normativa general i municipal de circulacid, transit i seguretat viaria.
Article 30. Prohibicions especifiques

Queda prohibit que el conductor o conductora o acompanyants es dirigeixin directament a vianants o altres conductors o conductores de
vehicles.

TITOL V.REGIM DISCIPLINARI
CAPITOL I. INSPECCIO | PROTECCIO DE LA LEGALITAT
Article 31. Serveis d’inspeccio.

L’ exercici de lesfunciones d'inspeccié i comprovacio del compliment del que s ha disposat en la present Ordenanga correspondra a's serveis
tecnics de I’ organ municipal competent aixi com als agents de la Policia Municipal, com a encarregats de la vigilancia del compliment de la
normativa municipal.

Article 32. Proteccid de la legalitat.

1. Lautilitzaci6 del domini public municipal sense la prévia obtencié d' autoritzacié administrativa donara lloc a |’ exercici de les facultats i
prerrogatives per ala defensa del patrimoni municipal d’acord amb el que disposa la Llei 33/2003, de 3 de novembre, del patrimoni de les
Administracions publiques.

2. Quan I" actuaci6 publicitaria es realitzés sense presentar la declaracié responsable, s adoptaran les mesures previstes en |’ article 71 bisde la
Llel 30/1992, de 26 de novembre, de regim juridic de les administracions pibliquesi del procediment administratiu coma.

Article 33. Restabliment dela legalitat.

1. Les mesures de restabliment de lalegalitat i I’exercici de les facultatsi prerrogatives en defensa del patrimoni municipal son independents
de laimposicié de sancions que siguin procedents per la comissio de les infraccions tipificades en la present Ordenanca i en la legislacié
urbanisticai patrimonial.

2. La responsabilitat administrativa derivada del procediment sancionador és compatible amb I’exigéncia a la persona infractora de la
restauracio de lalegalitat urbanistica, la reposicié de la situacié alterada per aquest a seu estat originari, aixi com amb €l rescabalament dels
danysi perjudicis causats.

3. Transcorreguts €el's terminis sense que la persona interessada dugui a terme I’ actuacié requerida, I’ drgan municipal competent acordara la
retirada o desmuntatge de la instal-lacio publicitaria amb reposicié de la situacio aterada a seu estat originari, sent a carrec de la persona
interessada el cost de totes les mesures adoptades.

Article 34. Termini per alaretiradai actuacié subsidiaria.

1. Les ordres de desmantellament hauran de ser complides en el termini maxim de 10 dies habils. En cas d'incompliment, procediran a
retirar-les el's serveis municipals a costa de la persona infractora, la qual haura de pagar |les despeses corresponents al’ execuci6 subsidiaria, a
més de pagar la sancié que seli pogués imposar.

2. L’ordre deretirada seraindependent de la possible legalitzacio, de forma que seraimmediatament efectiva mentre no estigui legalitzada la
instal -laci6.

3. Quan hi hagi perill imminent per ala ciutadania, béns o transit rodat, lainstal -lacié publicitaria podra ser retirada d’ ofici per I’ Ajuntament,
sense requeriment previ ala personatitular de’anunci, i sense perjudici que continui la tramitacié de |’ expedient sancionador corresponent.

CAPITOL 11. INFRACCIONS| SANCIONS
Article 35. Responsables
:Delesinfraccions de la present Ordenanca, seran responsables solidaris:

- En el casde publicitat estaticai audiovisual:

Iz
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a) L’empresa publicitaria o, si és €l cas, la persona fisica o juridica que hagués disposat la col-locacié de I'anunci sense la
prévia autoritzacid, o amb infraccié de les condicions imposades en la mateixa o dels preceptes de la present Ordenanca.

b) Lapersonatitular o beneficiariadel missatge.

c) Lapersona propietariadel lloc en €l qual s hagi efectuat lainstal-lacid, quan ho hagués autoritzat.
- En @ cas de publicitat dinamica:

a) Els que hi hagin participat o se 0’ hagin beneficiat.

b) Les persones titulars d’ activitats econdmiques amb el's quals mantinguin relacions laborals o que es beneficiin directament
o indirectament de la seva actuacid, o en interés dels que es realitzin.

Article 36. Tipificaci6 delesinfraccions
Lesinfraccions es classifiquin en lleus, greusi molt greus.
1. Es consideren infraccions lleus, |es segiients:
a) No comunicar els canvis de titularitat o altres variacions que afectin les circumstancies juridiques de I’ activitat.

b) Lafalta de manteniment i netgja dels suports publicitaris o €l seu entorn, quan aquest sigui conseqiiencia de I’ activitat publicitaria,
que no suposi un perill ni produeixi una deterioracié o menyscabament greu al’entorn i paisatge urba.

¢) Embrutar el domini public, com aconseqiienciade I’ exercici de I’ activitat publicitaria

d) L"incompliment de les normes sobre exhibici6 de carnets d' agent de publicitat dinamica .
€) Situar material de propaganda a parabriseso altres elements dels vehicles.

f) Vociferar I’ activitat promocionada.

g) Dipositar propaganda de forma indiscriminada a zones comunes d'immobles i a I’ exterior de les busties i dels immobles o als
immobles en els quals consti lavoluntat de |es persones titulars de no rebre' n.

h) Dirigir-se a conductors o0 acompanyants.

i) Qualsevol altra accidé u omissio que, contravenint allo disposat en la present Ordenanca, no estigui qualificada com a greu o molt
greu.

2. Es consideren infraccions greus, |es segiients:
a) Lainstal-lacio de suports publicitaris sense presentar |a documentacié completa per al’inici de I’ activitat.
b) L’ exercici del’activitat de publicitat dinamica, sense la corresponent autoritzacio.

¢) La falta de manteniment de les instal-lacions en els termes establerts en I’ Ordenanga, la deterioracio de les quals i falta
d’ ornament suposi un menyscabament de |’ entorn i del paisatge urba

d) Larealitzacié de qualsevol acte que danyi les especies vegetals o arbories instal -lades en sdl public o privat, tals com podes sense
autoritzacid, amb especial atencié al’arbrat d’ alineacio.

€) Lafalta de desmuntatge i total retirada dels elements de les instal -lacions publicitaries una vegada que |’ autoritzaci6 ha perdut la
seva eficacia

f) L’ ocultaci6, manipulacioé o falsedat de les dades o documentacié aportats en la declaracié responsable i documentacié adjunta, o
en la documentaci6 aportada per al’ obtencio de I’ autoritzacié demanial.

g) Lanegativaafacilitar les dades al’ Administracié municipal o as agents de la Policia Municipal quan siguin requerits per aquests,
aixi com I’ obstaculitzaci6 de lalabor inspectora.

h) L’exercici d'activitat de publicitat dinamica a platges, zones maritimoterrestres, a la reserva natural de ses Salines i as nuclis

I | %E@%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
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urbans on hi hagi * Area de Protecci6 del Patrimoni’, en aquest cas es prohibeix en un radi de 250 metres.

i) L’ Us d"animals com areclam o complement de I’ activitat.

j) Laubicacié indeguda d’ el ements complementaris o suports publicitaris.

k) Obstaculitzar la circulacié dels vianants, abordar-los, o provocar laformacié de cercles o grups de persones.

1) Envair la calgada de circulacié de vehicles o realitzar publicitat dinamica a passos de vianantsi al's seus accessos.
m) Lavendai revendade tiquetsi similars.

n) Llangcament de materia publicitari.

0) Lacomissio d'infraccié lleu quan concorri la circumstancia de reincidéncia. Als efectes del present article, hi ha reincidéncia quan
€l responsable hagi estat sancionat per la comissié de més d’unainfraccio lleu en el termini d’un any, i les sancions siguin fermes.

3. Es consideren infraccions molt greus, les segiients:

a) Lainstal-lacio de suports publicitaris que produeixin una alteracio molt greu del paisatge urba mitjancant: la tala d’ arbres sense
autoritzacio, lamodificacio irreversible o I’ alteracio d’ elements naturals o arquitectonics.

b) Lainstal-lacié de suports publicitaris en sol de domini public, sense autoritzacié municipal.

) Quan es produeixi una deterioracio greu i rellevant dels espais piblics o de qualsevol de les sevesinstal-lacions i e ements, siguin
mobles o immobles.

d) Ladistribucié de material publicitari o la difusié de missatges publicitaris que atemptin contra la dignitat de la persona o vulnerin
elsvalorsi drets reconeguts en la Constitucié, especialment els referits alainfancia, lajoventut i la dona.

€) Lacomissié de tres faltes greus en un periode de trenta dies o cinc en un any.
Article 37. Sancions
Lesinfraccions regulades en aquesta secci6 es sancionaran de la forma segient:
a) Infraccions lleus: multa de 300 a 600 euros.
b) Infraccions greus: multa de 601 a 6.000 euros.
¢) Infraccions molt greus: multa de 6.001 a 30.000 euros.
En els suposits d' infraccions molt greus, es podraimposar també, com a sancié accessoria, una de les seglients:
a) Suspensio de |’ autoritzacio, pel termini maxim d’un any.

b) Revocaci6 definitiva de I’ autoritzacié i inhabilitacié per a obtenir-ne una altra nova, de naturalesa similar, per un periode maxim
detres anys.

Article 38. Circumstancies modificadores de la graduacio de lainfraccio

Es prendran en consideracié com a circumstancies modificadores de la responsabilitat as efectes de la graduacié de les sancions, les
seguents:

a) Els danys i perjudicis causats a tercers, aixi com els produits per la conservacio i neteja dels llocs piblics o d’ equipament i
mobiliari urba

b) Lareparacio espontaniadels danysi perjudicis causats
c) Laincidencia en els drets dels consumidorsi usuaris

d) El benefici il-licit obtingut

I | %E@%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
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€) Lareiteracié de conductes que hagin sigut objecte de sancié en matéeria de publicitat
f) Lareincidéncia

En la proposta de resolucié de I’ expedient sancionador haura de constar, expressament, la justificacié de la concurrénciai I’ aplicacio de dites
circumstancies modificadores de |a responsabilitat.

Article 39. Mesures cautelars.

I"instructor o I'instructora, podra adoptar les mesures cautelars que resultin necessaries per garantir eI bon fi del procediment, assegurar
I eficacia de laresolucié que pogués recaure o evitar el manteniment dels efectes de lainfraccio.

a) El decomis del material de promoci6 o propaganda, quan es tracti d’ activitats no emparades per llicéncia, o s estimi que la mesura
resulta necessaria per aimpedir la continuacio de lainfraccio detectada

b) La immobilitzacié i/o retirada dels vehicles o els elements que serveixin de suport a I’activitat de promocié o publicitat,
contravenint € que disposa la present Ordenanca sempre que, a més, es doni la circumstancia de I’ abséncia o resistencia de la
personatitular de |’ activitat o dels seus agents a cessar en I’ actuacid il licita.

¢) Reclamar de I'infractor o I'infractora €l rescabalament de |les despeses que es dedueixin de la correcci6 de les anomalies o danys
causats, conseqiiencia de |’ actuaci6 contraria ales prescripcions de |a present Ordenancga, després d’ una valoracio justificada.

d) Retirada del carnet d'agent de publicitat dinamica quan es trobi caducat, no legalitzat o sigui utilitzat per persones distintes de la
personatitular.

En € cas de les mesures a qué es refereixen elspunts a, b i d, la decisié correspondra cautelarment als agents de la Policia Local que detectin
lainfraccio de que es tracti. En el suposit establert en el punt ¢, I’ adopci6 correspondraal’ Alcaldia

Article 40. Prescripci6 delesinfraccions

Les infraccions establertes en aquesta secciO prescriuran: les infraccions lleus als sis mesos, les infraccions greus a I’any i les infraccions
molt greus als dos anys.

DISPOSICIO TRANSITORIA

En el termini d un any, totes les persones propietaries de suports publicitaris regulats en I’ article 3, existents al’ entrada en vigor de la present
Ordenanca, hauran d’ obtenir la corresponent autoritzaci6 o presentar la declaracio responsable, que els habiliti per a disposar-ne, si és el cas.

DISPOSICIONSFINALS

Primera. L’ Ajuntament de Sant Josep de sa Talaia aprovarai publicarala corresponent Ordenanca fiscal reguladora de la publicitat exterior.
Segona. Queda derogada I’ Ordenanca de publicitat dinamica municipal, publicada en el BOIB nim. 47, de 8 d' abril de 2008.

Ter cera. Queden derogades totes les disposicions d’igual o inferior rang, en tot allo que s oposi ala present Ordenanga.

La present Ordenanca entrara en vigor segons lo establert al’ article 103 de lallei 20/2006, municipal i de régim local deles|lles Balears

I | %E@%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
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Annex 1. Model de declaraci6 responsable
DECLARANT

NOM | COGNOMS ....ovirieiirieiriiriee ettt amb NIF.....cciniine actuant com a titular i/o representant legal de

Adreca per anatificacions:
(0= T = Y USSP

Localitat .....oeerreereirerieieenes Codi postal .......ccevrereneee MUNICIPI v

JaXo (= o= N L= oo g o= NPT

Dades del suport publicitari:

Localitat .....cevvreereeirerineeienens Codi postdl ............ MUNICIPI oo

Ref. Cadastral ........ccooovniiierinicnnceneeis

Dadesdel’ activitat, si és€l cas:

ot Y PP
Denominacio COMENCIal : .....covveveeeeererieieerereeresereeieens Exp. d' obertura: ................
CATEITAVIPL. oot r e

Localitat .....ccovveeviereeiiieeaine Codi postal ............ MUNICIPI «ocveveeecieeeeceeseeeine

AAreGA B ECIONICA .. cvveeieeteireie ettt ettt

Ref. Cadastral .......cccoevvieeeenirceereeeerneeees

De conformitat amb I’ Ordenanca reguladora de la publicitat de I’ Ajuntament de Sant Josep de sa Talaia
DECLAR sotalameva responsabilitat:

a) Que les dades contingudes en aquest document son certes.

b) Que compleixo els requisits establerts en la normativa vigent.

¢) Que mantindré els requisitsi condicions de lalletra anterior, durant totalavigénciai tot I exercici de |’ activitat.

d) Queladatadinici de I’ activitat publicitariaés el de de2

€) Que estic en possessié d’ una polissa de responsabilitat civil vigent i al corrent de pagament.
*f) Que disposo de la documentaci6 que aixi ho acredita per al seu control i inspeccio.

Que adjunt:

I | %E@%ﬁm ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2013/107/832928
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- DNI de la persona promotorai del seu representant o la sevarepresentant, si n’és el cas, acreditant documental ment la seva representacio.

- Actade constitucio de lasocietat i copiadel CIF (per a sol-licituds de persones juridiques).

- Escriptura de propietat de |’ habitatge, local o aparcament, o contracte de lloguer, cessié o qualsevol altre document que acrediti de forma
fefaent la seva disponibilitat.

- Memoria descriptiva de lainstal -laci6 publicitaria

- Justificant d’ haver abonat la taxa municipal corresponent (autoliquidacio).

Sant Josep desaTdaia, .............. de ., de2

(signatura)
Ajuntament de Sant Josep de sa Talaia

Lesdades de caracter personal que conté I’impreés podran ser inclosos en un fitxer per a seu tractament per aquest organ administratiu com a
titular responsable del fitxer, fent Us de les funcions propies que tenen atribuides i en I’ambit de les seves competéncies, i s informara, aixi
mateix, de la possibilitat d' exercitar els drets d’ accés, la rectificacio, la cancel-lacid i la oposicio, tot aixd de conformitat amb el que disposi
I'article 5 delaLlei organica 15/1999, de protecci6 de dades de caracter personal (BOE nim. 298, de 14/12/99).

Laqual cosa es publica per ageneral coneixement.

Sant Josep de sa Talaia, 26 de juliol de 2013.

L'ALCALDESSA
MariaNieves Mari Mari
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